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przyspieszaj cy i pog biaj cy globalizacj  w warunkach powszechne-
go przekonania (jak w trakcie tzw. pandemii) o deglobalizacji.

Kto powa niej pojmuje wojn  i traktuje wojsko, nie daje si  nabie-
ra , ale pozosta ej wi kszo ci za spraw  mediów antywychowuj cych 
spo ecze stwa do infantylizmu atwo to wmówi , zani aj c w ten spo-
sób poziom debaty ogólnej, do którego dostosowuj  si  tak e wojsko-
wi. Ostatecznie oznacza to, e kto panuje nad informacj , panuje nad 
ca  sytuacj . Jest bowiem w stanie blokowa  lub ukrywa  to, czego 
nie powinien nikt widzie . Sta o si  to niestety mo liwe za spraw  wy-
posa onych technologicznie, umocowanych ideologicznie i wspartych 
 nansowo monopoli informacyjnych na ró nych poziomach – od wy-

chowania przedszkolnego, przez kszta cenie ustawiczne na ka dym 
kroku, a  po uniwersytety trzeciego wieku, pod has ami aktywizacji, 
inkluzji i równouprawnienia. Za spraw  pozorów ideologicznych (puste 
frazesy), ekonomicznych (kreatywna ksi gowo ) i technologicznych 
(wirtualna rzeczywisto ), jak pisze S. Srokowski, „rozmna asz sobie 
wyimaginowane dobra w wyobra ni. Nic ci nie przeszkadza, bo prze-
cie  najwa niejsze, e ci  szanuj , dbaj  o ciebie, pokazuj  jak wiele 
jeste  wart. Innego wiata nie chcesz zna , bo inny boli, przera a, dra -
ni. Nie chcesz mie  z nim nic wspólnego”546. Konsekwencje za  tego s  
dramatyczne, gdy  cz owiek unika wiedzy, jak w rzeczywisto ci jeste  
poniewierany i degradowany. „Co gorsze, tego ju  nie widzisz, bo ci 
za o yli klapy na oczy, i widzisz tylko to, co chc  ci pokaza  magicy, 
iluzjoni ci i wspó cze ni kuglarze. Dajesz si  oszukiwa , zag uszaj  
ci , ryk reklam i wycie oszustów, którzy yj  z cudzych z udze . yje-
my w wiecie omamów i iluzji, osaczeni zwidami i halucynacjami”547.

2.2. Media – cyfrowe platformy globalizacji

Pojmowanie mediów

Tradycyjne pojmowanie mediów dotyczy po rednictwa pomi dzy 
lud mi a odleg ymi od nich zdarzeniami w przekazywaniu ich obrazu. 
Jako e rozumienie takie jest wci  podtrzymywane, gdy w rzeczywi-

546   Tam e, s. 13.

547   Tam e. 
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sto ci przesta o odpowiada  naturze mediów, ich u ytkownicy s  dale-
ce manipulowani548. S dz  bowiem, e owe media nadal ich informu-
j , gdy tymczasem one coraz bardziej dezinformuj 549. Zachowywanie 
pozorów informowania pozwala na skuteczniejsze, szersze i g bsze 
faktyczne dezinformowanie. Media kreuj , jak wyra a si  Srokowski, 
„fantastyczne z udzenie, z którego spijasz miód oszustwa”. Za ich spra-
w  niemal ka demu zaczyna si  wydawa , e „jest jedyny, wyj tkowy 
i niepowtarzalny”. W ten sposób rodz  myl ce wra enie, e „wszystko 
dla ciebie, wszystko dla twojej urody i rozwoju, dla twojej przysz o ci 
i szcz cia, bo przecie  ty jeste  najwa niejszy. Ty jeste  wszystkim. 
[..] Ten bajeczny wiat mia by by  tylko dla ciebie stworzony. Nie 
przejmuj si , e nie sta  ci  na garnitur albo wzorow  sukni . Maj  to 
inni. W po ytku ich blasku si  ogrzejesz. Dlatego gonisz tam, gdzie ten 
blask bije. Dlatego zachwycasz si  cudzym szcz ciem, bo przecie  
wszyscy ci  przekonuj , e jest ono tak e twoim szcz ciem”550. Cho-
cia  intuicyjnie jest ju  od dawna to odczuwane i podnoszone, nadal nie 
jest racjonalnie analizowane i respektowane. Prawie nikt nie spodzie-
wa si , jak technicznie sprawnie i jak intencjonalnie podst pnie dzia a 
cybernetyczny mechanizm sprz enia zwrotnego pomi dzy mediami, 
polityk  i ekonomi , i to nie tylko dlatego, e nie mo e obiektywnie 
i profesjonalnie tego wiedzie , ale równie  dlatego, e subiektywnie 
i pod wiadomie nie chce tego wiedzie . To za  jest powodem bezrad-
no ci wynikaj cej z rozbie no ci pomi dzy deklaracjami – ideowymi 
zapewnieniami a faktami – rzeczywistymi ich efektami. W zale no ci 
od okoliczno ci (koniunktury) wskazuje si  na to od lewej do prawej 
strony sceny politycznej, obna aj c wzajemnie wci  te same praktyki 
swoich przeciwników. Noam Chomsky w Media Control: The Spec-
tacular Achievements of Propaganda z 1997 roku551 wyja nia, dlacze-
go demokracja nie dzia a. Jego zdaniem przede wszystkim dlatego, e 
spo ecze stwa s  kontrolowane przez w skie grupy pos uguj ce si  
wszechobecn  i dalekowzroczn  propagand . Doda  za  trzeba, e 

548   Por. szerzej A. Lepa, wiat manipulacji, Tygodnik Katolicki „Niedziela”, Cz stochowa 
2007. 

549   Media wspó czesne s  przestrzeni  manipulacji spo ecznej, w nawi zaniu do tytu-
u: D. Doli ski, M. Gamian-Wilk (red.). Przestrzenie manipulacji spo ecznej, Wydaw-

nictwo Naukowe PWN, Warszawa 2014.

550   S. Srokowski, Sk d si  wzi li…, s. 13.

551   N. Chomsky, Media Control: The Spectacular Achievements of Propaganda, Seven 
Stories Press, New York 1997, s. 64 i nast.
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problem le y zwykle w dostrzeganiu jej u swoich przeciwników, gdy 
w praktyce bardziej ulegaj  jej sami zwolennicy, czyli ci sami, którzy 
j  uprawiaj 552.

Wci  jeszcze media kojarzone s  z odr bnymi i odmiennymi ka-
na ami upowszechniania informacji, gdy w rzeczywisto ci tak media, 
jak równie  informacje sta y si  dalece czym innym i czym  o wiele 
mniej po ytecznym, a zarazem bardziej gro nym. Przypominaj  raczej 
globaln  sie  wielopoziomowej dyfuzji sygna ów steruj cych dzia a-
niem i efektów symuluj cych rzeczywisto . Z globalnej perspektywy 
Wielkiego Resetu i cywilizacyjnej perspektywy wielkiej transformacji, 
miano mediów odnosi si  przede wszystkim do cyfrowych i sieciowych 
platform masowej redystrybucji informacji tekstowych i gra  cznych 
oraz audialnych i wizualnych. Jak zmieniaj  one sw  charakterysty-
k  techniczn , tak równie  pe ni  inn  ni  dawniej funkcj  spo eczn . 
Z tego wzgl du na temat mediów mo na wypowiada  si  w uj ciu w -
szym – technicznym jako rodkach masowego przekazu oraz szerszym 
– spo ecznym jako przestrzeni spo ecznego komunikowania. W pierw-
szym uj ciu akcentowany jest jednostronny przep yw informacji od 
nadawców do odbiorców, ze szczególnym uwzgl dnieniem roli poli-
tycznej. W drugim natomiast uwypukla si  wspólnototwórcza wymia-
na warto ci, ze szczególnym uwzgl dnieniem misji kulturowej. O ile 
jednostronny przekaz nastawiony jest na wywo ywanie reakcji u jego 
odbiorców, to wielostronna komunikacja s u y wzajemnej wymianie 
czego  wi cej pomi dzy jej uczestnikami. W pierwszej perspektywie 
media bardziej instruuj  poszczególne grupy spo eczne, za  w drugiej 
bardziej integruj  ca e spo ecze stwo. Owo solidarne podej cie do 
mediów ma cywilizacyjnie konstruktywny charakter, gdy  wzmacnia 
mi dzyludzkie relacje (konsoliduje ludzi), za  podej cie instrumentalne 
ma destrukcyjny wp yw na cywilizacj , gdy  rozbija wi zi spo eczne 
(atomizuje ludzi).

Nadej cie ery informacyjnej, po erze agrarnej i industrialnej, zwi -
zane jest ze zmasowanym przetwarzaniem informacji, w tym jej wytwa-
rzaniem i rozpowszechnianiem. Przemys owa produkcja i dystrybucja 
informacji spowodowa a jej przymusow  i przyspieszon  konsumpcj . 
Komunikacja masowa jest jednym z trzech typów komunikowania 
obok komunikowania interpersonalnego (mi dzyludzkiego) i insty-

552   Zwraca na to uwag  niejednokrotnie Stanis aw Michalkiewicz w swoich ksi kach 
i postach na swoim kanale, por.: S, Michalkiewicz, Dobry „z y” liberalizm… Szerzej za  
czym jest propaganda por. A. Lepa, wiat propagandy, Tygodnik Katolicki „Niedzie-
la”, Cz stochowa 2008.
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tucjonalnego (urz dowego). Jej de  nicja odnosi si  do czterech kon-
stytutywnych elementów: nadawcy, przekazu, odbiorcy i kana u ko-
munikacyjnego. Komunikacja masowa obejmuje instytucje i techniki, 
za pomoc  których wyspecjalizowane zespo y redakcyjne szerz  tre ci 
symboliczne i wizualne w ród du ych, rozproszonych i heterogenicz-
nych audytoriów. „Wspó czesna praktyka komunikacyjna u wiadamia 
cz owiekowi, e znajduje si  on w zmultiplikowanej rzeczywisto ci”553. 
Znaczy to, e media wprowadzaj  cz owieka w ró norodne przestrze-
nie, a w tym: projekcje, wizje, konteksty, kampanie, syndromy, dyskur-
sy, paradygmaty, dylematy czy nawet dyktaty. Nawet wojn  „wygrywa 
si  zarówno na polach bitwy, jak i dzi ki obrazom, i symbolom”554.

Na media nie mo na patrze  w sposób wydzielony od szerszego kon-
tekstu polityczno-ekonomiczno-spo eczno-kulturowego, gdy  wów-
czas nie przedstawi si  ich genezy, natury, specy  ki, funkcji i misji. 
Tym, czego nie uda si  uchwyci , jest zw aszcza medialna manipulacja, 
która nie istnieje samoistnie, ale akcesoryjnie, w zale no ci od tego jak 
odbiorcy postrzegaj  i pojmuj  wiat, a nadawcy usi uj  go zmieni  lub 
wykorzysta 555. O tym czy co  jest, czy nie jest manipulacj , wyroko-
wa  mo na znaj c nie tylko zewn trzne przejawy, ale tak e wewn trz-
ne mechanizmy. „ yjemy w przekonaniu, e media s  naszymi oczami 
i uszami. Nie tylko, e maj  w tym w asny interes, ale tak e dlatego, 
e z natury staraj  si  odgrywa  rol  rzecznika naszych obywatelskich 

interesów, czyli, e ludzie polityki lub pieni dzy to oni, a dziennikarze 
to troch  my, a przynajmniej nasi. Podzia  na nas i onych to oczywi cie 
pami tka po PRL-u”556. Za spraw  mediów od pewnego czasu yjemy 
w kontek cie wielkoresetowej narracji jako manipulacji rozgrywaj cej 
na nowo relacj  pomi dzy „nami” jako zniewalanymi spo ecze stwami 
i „nimi” jako zniewalaj cymi je oligarchiami  nansowymi, technolo-
gicznymi i ideologicznymi. Zasadniczym tego powodem jest eskalowa-
na i walidowana globalizacja niszcz ca i niwecz ca pa stwo narodowe 
jako jedyn  mo liw  w wiecie instancj  zdoln  si  jej przeciwstawi  
i j  opanowa  w interesie spo ecze stw. Tak jednak si  nie dzieje za 
spraw  globalnych mediów, kieruj cych niezadowolenie spo eczne 
jako nasze przeciw swoim pa stwom, nie do ko ca s usznie identy  ko-

553   T. Mazur, S  wiaty cudne, a dalekie…, „Cywilizacja” 2016, nr 59, s. 147.

554   S. Laurent, Kalifat terroru. Kulisy dzia ania Pa stwa Islamskiego, prze . E. Kaniowska, 
Wydawnictwo W.A.B., Warszawa 2015, s. 35.

555   Jak jeste my manipulowani por. D. Icke, Odpowied …. s. 269.

556   P. Legutko, D. Rodziewicz, Mity czwartej w adzy, Zysk i S-ka, Pozna  2010, s. 195.
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wanymi jako „oni”. Za  w sytuacji, kiedy spo ecze stwom nie uda si  
obroni  i odzyska  ich pa stw, dokona si  Wielki Reset. Wiele wskazu-
je, e  na em tym b dzie za chwile ca kowite, o  cjalne i nieodwracalne 
ustanowienie globalnego porz dku wiata.

Instytucje medialne

Nie ma w tpliwo ci, e „technologie informatyczne oraz nowe media 
komunikacji wp ywaj  na percepcj  informacji, a tym samym ich za-
stosowanie mo e mie  wp yw na nasze poznanie557. Analiza cywili-
zacyjnej funkcji mediów obejmuje rol  poszczególnych jej instytucji, 
które wp ywaj  m.in. na kszta t globalnych obiektów informacyjnych 
Wielkiego Resetu. Bez szerokiego i czynnego ich udzia u czego  takie-
go jak Wielki Reset w ogóle by nie by o, ani w ludzkiej wiadomo ci, 
ani w rzeczywisto ci, w takim jak o tym mowa w Davos, czy innym 
kszta cie. Zjawiska i procesy post powa yby jak dawniej moc  w asnej, 
tj. nienarzucanej odgórnie z perspektywy wiata i niekoordynowanej 
ca o ciowo w wiecie dynamiki558. Globalnie koncentrowane czy inte-
growane instytucje medialne obejmuj : a) instytucje nadawcze (nadaw-
ców i wydawców), b) wytwórnie (producenci przekazów masowych), 
c) podmioty wiadcz ce us ugi na rzecz nadawców i wydawców, d) or-
gany powo ane do nadzoru nad mediami. Instytucje nadawcze tworz  
zorganizowane zbiorowo ci oferuj ce przekazy radiowe, telewizyjne, 
prasowe, fonogra  czne, internetowe, software’owe. Zajmuj  si  one 
projektowaniem, wytwarzaniem i rozpowszechnianiem przekazów 
ró nego rodzaju lub tylko rozpowszechnianiem przekazów dostarcza-
nych przez wytwórców. Najwa niejszym zadaniem instytucji nadaw-
czych jest wprowadzanie przekazów do obiegu, inicjuj c, podtrzymu-
j c i ukierunkowuj c proces komunikowania, ju  nie tylko masowego 
– skierowanego do ogó u, ale równie  grupowego – niszowo dedyko-
wanego i zindywidualizowanego (indywidualnie nawi zywanego).

557   W. Cyrul, Wp yw procesów komunikacyjnych…, s. 91.

558   Rzecz jasna nie wszystko w ten sposób jest kontrolowane, ale szybko do tego 
zmierza, ograniczaj c szczeliny niezale no ci, odr bno ci i odmienno ci, któ-
re mo na by oby okre li  mianem enklaw ycia w ramach przestrzeni prawa do 
autonomii i suwerenno ci informacyjnej. Wskazuje si , e „poza systemem wci  
pozostaje bloogsfera, czyli jeszcze nieskolonizowane przez koncerny medialne 
dzikie pola. Króluj  na niej blogerzy. Jest to poj cie bardzo szerokie”. P. Legutko, 
D. Rodziewicz, Mity czwartej w adzy…, s. 243.
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Wp yw i znaczenie sformu owanej przez Schwaba i wypowiedzia-
nej w Davos agendy Wielkiego Resetu ostatecznie kszta tuj  instytucje 
medialne, ukierunkowuj c masowy przekaz wprowadzaj c i podtrzy-
muj c na jego temat odpowiedni  narracj . Ukierunkowanie komuni-
kowania zale y od: a) formy w asno ci instytucji nadawczej, b) infra-
struktury techniczno-organizacyjnej, c) zasobów kadrowych. Instytucje 
nadawcze dziel  si  wed ug form i podmiotów w asno ci na:
1)  w asno  prywatn  – w a cicielem jest osoba  zyczna lub grupa 

osób, prywatne przedsi biorstwo,
2)  w asno  pa stwow  (publiczn ) – w a cicielem jest pa stwo, jaka  

instytucja pa stwowa lub inne instytucje publiczne,
3)  w asno  spo eczn  – w a cicielem jest organizacja spo eczna (sto-

warzyszenie, fundacja).

Wskazuj c kto jest w a cicielem, atwiej okre li  fundamentalne cele 
i zasady dzia ania instytucji oraz zawarto  oferowanych przekazów. Za-
warto  medium odzwierciedla interesy tych, którzy je  nansuj . Typom 
w asno ci odpowiadaj  typy instytucji nadawczych:
1)  media komercyjne – s  to z regu y prywatne przedsi biorstwa za-

rz dzane przez ich w a cicieli lub zatrudnianych menad erów, a ich 
celem i racj  istnienia jest d enie do zysku przez rozrywkowy re-
pertuar i reklamy,

2)  media publiczne – s  to instytucje pa stwowe lub korporacje pu-
bliczne powo ane do pe nienia s u by publicznej w dziedzinie in-
formacji, edukacji i kultury, nadzorowane przez cia a kolegialne, 
dzia aj ce na mocy ustaw i statutów, a powo ywane przez organy 
w adzy pa stwowej,

3)  media spo eczne – s  to wyspecjalizowane komórki szerszych struk-
tur organizacyjnych (partii politycznych, zwi zków zawodowych, ko-
cio ów, stowarzysze , organizacji spo eczno-kulturalnych, fundacji) 

realizuj cych cele i programy  nansowane przez te organizacje559.

Dominuj c  rol  pe ni  prywatne media masowe, gdzie nadawcy 
s  producentami, za  odbiorcy staj  si  konsumentami560. Media elek-
troniczne, tzw. nowe media, maj  charakter dalece odmienny od trady-

559   Por. D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediów i polityki w uj -
ciu porównawczym, prze . M. Lorek, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiello skiego, 
Kraków 2010.

560   Por. K. Konarska (red.), Rynki medialne wybranych pa stw Europy Zachodniej. Regu-
lacje, struktura, przemiany, Towarzystwo Autorów i Wydawców Prac Naukowych 
„Universitas”, Kraków 2018.
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cyjnych mediów masowych. „Komunikowanie zapo redniczone przez 
media masowe nie jest w trakcie swego trwania mody  kowane, do-
stosowywane do sytuacji i wiedzy obu stron, jak ma to miejsce w naj-
bardziej podstawowym komunikowaniu interpersonalnym, nawet tym 
zapo redniczonym przez rodki techniczne, np. telefon. Odbiorca mo e 
jedynie wybra , czy odbiera  dany przekaz czy nie, ale nie ma prak-
tycznie adnego wp ywu na jego tre ci i form 561. Media, a zw aszcza 
media elektroniczne s  stosunkowo m odym sk adnikiem cywilizacji, 
kszta tuj cym albo zniekszta caj cym jej obraz oraz znaczenie. Zale-
y to m.in. od tego, czy pe ni  rol  technicznych rodków dowolnego 

przekazu, czy spo ecznej przestrzeni warto ciowego komunikowania. 
To za  zwi zane jest z tym, do kogo nale . Z pewnym uogólnieniem 
mo na powiedzie , e g ównym celem przekazów komercyjnych jest 
partykularny interes ekonomiczny, publicznych – interes polityczny re-
prezentowany przez rz d, za  spo ecznych – w szy lub szerszy interes 
spo eczny.

W asno  mediów wery  kuje frazes medialnej niezale no ci. An-
dreas von Rétyi pisze: „Jest wiele miejsc na tym wiecie, gdzie dzienni-
karz o solidnym kr gos upie moralnym mo e szybko skr ci  kark, i to 
w ca kiem dos ownym sensie. Jednak w Niemczech tylko ten mo e zro-
bi  karier  w g ównym nurcie, komu prawda wydaje si  oboj tna, i kto 
prawdziwie gotów jest przede wszystkim na jedno, p yni cie z pr dem. 
Nasz kraj pe en jest tego rodzaju psów Paw owa”562. Cytowany autor 
wskazuje, e w Niemczech nikt nie ma ju  odwagi odej  od wytycz-
nych i wypowiedzie  prawd , a nadrz dna jest uleg o  wobec syste-
mu. Potwierdza on fakt, e „dzisiaj niewielu ludzi jest wiadomych, 
do jakiego stopnia cenzura dzia a równie  u nas, [w Niemczech] dyk-
towana by  mo e przez jeszcze bardziej per  dny system”563. Tak wi c 
w praktyce stosunki w asno ciowe przek adaj  si  z konieczno ci na 
kwestie ideowo-pogl dowe oraz zaanga owanie polityczno-narodowe. 
Niezale no  mediów okazuje si  mitem, który pozbawia spo ecze -
stwo wp ywu na dostarczane mu tre ci. Pozbawienie odbiorców tego  
wp ywu na to, co i jak otrzymuj  od nadawców, sprawia, e staj  si  
oni biernymi i przymusowymi konsumentami niechcianych i nieakcep-

561   J. urawski, Internet jako wspó czesny rodek komunikacji wyborcze i jego zastoso-
wanie w kampaniach parlamentarnych, Ksi garnia Akademicka, Kraków 2010, s. 23.

562   A. von Rétyi, Najniebezpieczniejszy cz owiek wiata. George Soros. Multimiliarder, 
jego globalna sie  i koniec takiego wiata jaki znamy, prze . E. Lubelska, Bia y Kruk, 
Kraków 2016, s. 16.

563   Tam e. 
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towanych tre ci, do których jednak z czasem si  przyzwyczajaj , a pó -
niej ju  sami przymuszaj .

Zmieniaj ca si  natura mediów

Zmieniaj ca si  natura mediów widoczna jest w nich samych (w ich 
technologicznym dzia aniu) oraz poza nimi (w ich spo ecznym oddzia-
ywaniu). Wyra nie zauwa ane jest przechodzenie od znaczenia s owa 

jako g ównego rodka przekazu informacji – logosfery, do zaabsorbo-
wania obrazem, zast puj cym wykorzystywane w komunikacji s owo 
– ikonosfery. O ile przekaz logosferyczny w wi kszym stopniu rozwija  
poznanie i rozumienie wiata, przekaz ikonosferyczny determinuje bar-
dziej jego postrzeganie i odczuwanie. Podnosi si , e media wp ywaj  
na zwi zane z ni  sfery, takie jak ekonomia, polityka czy kultura, ale 
w rzeczywisto ci powi zania instytucjonalne i oddzia ywania pogl do-
we s  wzajemne. Z tego te  wzgl du media s  istotn  cz ci  panu-
j cego systemu kontroli i nadzoru, tak rozleg  jak ca y ten system. 
Po stosunkach w asno ciowych na przebieg komunikacji, a zatem i ko-
ordynacji masowej maj  wp yw uwarunkowania techniczne, tj.: poli-
gra  czne, radiofoniczne, kinematogra  czne, fonogra  czne, telewizyj-
ne, wideofoniczne, telematyczne. Ich sta y rozwój podnosi sprawno  
i efektywno , szybko  i zasi g, g bi  i precyzj  oraz wszechstron-
no  i sugestywno  przekazu informacji. Standaryzacja, integracja, 
konwergencja, modularno , mobilno , miniaturyzacja, intuicyjno , 
interoperacyjno  i interaktywno  rozwi za  zmieniaj  incydentalny 
i okazjonalny dost p do wybieranych i uruchamianych przez odbior-
c  kana ów dost powych w sta  i ca o ciow  obecno  w rozleg ej 
i wszechstronnej przestrzeni masowego oddzia ywania. Pojedyncze 
akty komunikacyjne zamieniaj  si  w nieprzerwane strumienie ataku-
j ce odbiorców ze wszystkich stron i na ka dym kroku. Nieprzerwane 
podnoszenie intensywno ci przekazu idzie w parze ze zwi kszaniem 
jego inwazyjno ci do tego stopnia, e tra  aj  one do odbiorców ju  
poza ich wiadomo ci  (kontrol ) i zapadaj  bezwiednie w ich pod-
wiadomo . W rezultacie odbiorca coraz mniej jest bytem autentycz-

nym i autonomicznym (sob ), a coraz wi cej bytem medialnym i ma-
sowym (nie sob ). Jego wiedza i wola, sprawno ci i umiej tno ci oraz 
osobowo  staj  si  produktem przemys u i nacisku medialnego, nie 
za  rezultatem wszechstronnego rozwoju osobowego i spo ecznego.

Cz owiek wspó czesny staje si  mentalnym produktem niezidenty-
 kowanych i niezde  niowanych przez siebie szumów medialnych ze 
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wzgl du na ich wszechobecno . Przemo ny wp yw mediów polega 
zw aszcza na kszta towaniu u odbiorców postaw wzgl dem rzeczywi-
sto ci, co nie jest to same ze stosunkiem do rzeczywisto ci samych 
przekazów medialnych. Ze wzgl du na stosunek do rzeczywisto ci 
przekazy mo na podzieli  na nast puj ce kategorie:
1)  relacje – opisuj ce rzeczywisto  w postaci dziennikarskiej infor-

macji, reporta u,  lmu dokumentalnego, naukowego wywodu,
2)  przedstawienia – opisuj ce rzeczywisto   kcyjn , która mo e na-

ladowa  wiat realny lub kreowa  wiat sui generis,
3)  mieszane – przekazy nie daj ce si  jednoznacznie zakwali  kowa  

do której  z grup, jak np. felieton wyra aj cy czyje  pogl dy na rze-
czywisto .

Podzia  powy szy pozwala lepiej sprecyzowa  status Wielkiego 
Resetu, który pojawia si  pierwotnie i nadal dominuje w przekazach 
medialnych, a na dalszym planie dopiero w badaniach naukowych. 
Znany jest on po cz ci z wyselekcjonowanych dziennikarskich relacji 
o przebiegu WEF (jedynie z jego cz ci jawnych), a po cz ci z przed-
stawie  odwo uj cych si  do o  cjalnych raportów WEF. Relacje s  
opracowywane i udost pniane bardziej z my l  o wykorzystaniu pro-
pagandowym (dla urobienia mas)564, za  drugie bardziej programowym 
(dla poinstruowania kadr)565.

Przekazy medialne p yn  od nadawców do odbiorców ró nymi ka-
na ami technicznymi i spo ecznymi, w zale no ci od stosowanych j -
zyków kodowania. Na poziomie technicznym kodowane s  cyfrowo 
w standardach binarnych, natomiast na poziomie spo ecznym kodowa-
ne s  w j zyku naturalnym – potocznym albo specjalistycznym. Dobry 

564   Wielki Reset, WEF, https://www.youtube.com/watch?v=8rAiTDQ-NVY.

565   Rol  tak  pe ni np. raport WEF, Global Agenda Council on the Future of Softwa-
re & Society, Deep Shift Technology Tipping Points and Societal Impact (G boka 
zmiana – punkty zwrotne w technologii i ich spo eczne konsekwencje) survey re-
port z wrze nia 2015 roku dotycz cy kierunku globalnego rz dzenia i zarz dza-
nia wiatem (pod wp ywem oprogramowania i us ug), z uszczerbkiem i wbrew 
oczekiwaniom lokalnych spo eczno ci pozbawianych to samo ci, wyzuwanych 
z podmiotowo ci i s abn cych w nast pstwie zaniku solidarno ci; wymienia 6 me-
gatrendów informatycznych maj cych wp yw na obecne spo ecze stwo (tech-
nologie internetowe w relacjach spo ecznych, wzrost efektywno ci obliczeniowej 
komputerów, Internet Rzeczy, sztuczna inteligencja i Big Data, ekonomia wspó -
dzielenia i technologia blockchain, druk 3D) oraz zjawiska takie, jak: autonomiczne 
maszyny, technologie implantowe, smart city, Internet bezprzewodowy, robotyza-
cja). https://www3.weforum.org/docs/WEF_GAC15_Technological_Tipping_Po-
ints_report_2015.pdf.
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kana  informacyjny to taki, w którym pod wp ywem kodowania nie za-
chodz  zmiany tre ci informacji, co znaczy, e na wyj ciu pojawia si  
wiadomo  o tre ci identycznej z wiadomo ci  nadan  na wej ciu. Jego 
zadaniem jest przekaz wiadomo ci w sposób dostosowany do szerokich 
potrzeb i mo liwo ci odbioru. Dla unikni cia manipulacji wa ne jest 
nie tylko zachowanie w a ciwego brzmienia informacji, ale równie  
uwzgl dnienie towarzysz cego mu kontekstu. Najcz ciej spotykanym 
nadu yciem jest formalne upieranie si  nadawców przy prawdziwo ci 
przekazu, gdy w rzeczywistych okoliczno ciach wprowadza on odbior-
ców w b d. Ostatecznie bowiem bada  nale y wra enia i wyobra enia 
jakie przekaz wywo uje u odbiorcy, nie za  jak literalnie b d  werbal-
nie zosta  sformu owany przez nadawc . W wietle dotychczasowych 
bada  okazuje si , e wra enia i wyobra enia odbiorców dziennikar-
skich relacji z przebiegu dorocznych spotka  wiatowego Forum Eko-
nomicznego i innych tego rodzaju gremiów oraz programowych przed-
stawie  zapisywanych w o  cjalnych dokumentach s  dalece myl ce. 
Z jednej strony maj  optymistyczny charakter – usypiaj co-uspokaja-
j cy, ale z drugiej pesymistyczny – bezalternatywno-konieczno ciowy. 
Jedne i drugie wywo uj  media, zach caj  mniej rozeznanych do po-
parcia, a bardziej rozeznanych do rezygnacji z oporu, dok adnie jak ma 
to miejsce w klasycznym mechanizmie propagandowym.

Manipulacja medialna

S owo „manipulacja” w odniesieniu do dominuj cych mediów elek-
tronicznych posiada podwójne zabarwienie – technologiczne-informa-
tyczne oraz etyczno-aksjologiczne. Z technicznego punktu widzenia 
przekaz multimedialny jest cyfrowo kodowany i nie odzwierciedla 
wprost rzeczywisto ci, jak ma to miejsce w przypadku przekazów ana-
logowych. Oznacza to, e ju  na wst pie jest on modelowany – re-
konstruowany zgodnie z przyjmowanymi regu ami. Jako taki staje si  
bardziej podatny na intencjonalne mody  kacje – atwiejszy do mani-
pulacji w sensie etycznym. Starania na rzecz podnoszenia sugestyw-
no ci multimedialnych przekazów prowadz  nie tylko do mylenia ich 
z rzeczywisto ci  – symulacji, lecz tak e oddzia ywania za ich pomoc  
– sterowania. Przy okazji albo te  pod pozorem poprawy parametrów 
ilo ciowych przekazu, dochodzi w nim do zmian jako ciowych jego 
zawarto ci. Ostatecznie chodzi ju  nie tylko o przypadkowe i incyden-
talne mylenie wiata realnego ze wiatem wirtualnym, ale o systemowe 
i ca o ciowe zast powanie wiata realnego przez wiat wirtualny. Nie-
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porozumienia zwi zane z manipulacj  medialn  maj  swoje przyczyny 
w mimowolnym albo celowym nierozró nianiu kana ów technicznych 
(ilo ciowych sygna ów) oraz spo ecznych (jako ciowych znacze ) 
przep ywu informacji. O ile kana  techniczny (transferu danych) jest 
analizowany j zykowo i logicznie, to spo eczny (generowania wiedzy), 
jedynie kontekstowo i kulturowo. Kana y spo ecznego przekazu doko-
nuj  przekszta cenia informacji wej ciowych, a niekiedy te  je kreuj  
na wyj ciu. Ka dy z j zyków stosowanych w systemach spo ecznych 
ma cechy wielkiego systemu. Wed ug Józefa Ole skiego, prawid owy 
odbiór informacji wymaga wiedzy o: a) systemach spo ecznych jako 
systemach u ytkowania informacji, b) systemach informacyjnych jako 
systemach wytwarzania informacji, c) systemach j zykowych jako sys-
temach kodowania wiadomo ci566. Uwzgl dnienie wielosystemowego 
kontekstu daje szans  miarodajnego, proporcjonalnego, zrównowa o-
nego, adekwatnego i wspó miernego przekazu informacji. Najbardziej 
typowe przypadki manipulacji polegaj  na dostarczaniu tre ci pozor-
nie prawdziwych, które jednak wywo uj  przez swój kontekst, dobór, 
uk ad, wyraz i rozmiar fa szywe ko cowe prze wiadczenia.

Ko cowe dekodowanie przekazów masowych jest aktywno ci  
psychiczn  jako intelektualno-emocjonaln  oraz spo eczn  jako kultu-
rowo- rodowiskow . Nie tyle bowiem chodzi o to jakie sformu owania 
i obrazy s  podawane, ale jakie wra enia i prze wiadczenia s  nimi 
wywo ywane w kontek cie rzeczywisto ci. Czy znajduj  one w niej 
oparcie i potwierdzenie oraz uzasadnienie i usprawiedliwienie. Obo-
wi zkiem nadawców jest znajomo  swoich odbiorców pod wzgl dem 
intelektualnym i emocjonalnym oraz rzetelne dopasowanie przekazów 
do ich kwali  kacji intelektualnych i moralnych. Z tego rodzaju wyzwa-
niami mog  poradzi  sobie jedynie media spo ecznie, narodowo i pa -
stwowo oraz historycznie, kulturowo i cywilizacyjnie zakorzenione. 
Nie mog  i najcz ciej nie chc  sprosta  temu media obce jako neutral-
ne albo wr cz wrogie. W 1838 roku Honoré de Balzac w Straconych 
z udzeniach567 pisa , e „gazeta nie jest robiona po to, aby wyja ni  
co , ale aby schlebia  opiniom. Tak wi c wszystkie gazety w danym 
czasie b d  g osi y tchórzostwo, hipokryzj , nikczemno  i k amstwa. 

566   J. Ole ski (red.), Procesy i systemy informacyjne w rodowisku wirtualnym, Katedra 
Informatyki Gospodarczej i Analiz Ekonomicznych. Wydzia  Nauk Ekonomicznych. 
Uniwersytet Warszawski, „Nowy Dziennik”, Warszawa 1999, s. 113.

567   H. de Balzac, Stracone z udzenia, prze . T. Boy- ele ski, Zielona Sowa, Kraków 
2003. 
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One zabijaj  pomys y, systemy i ludzi, i z tego powodu b d  rozkwi-
ta . Dziennikarstwo jest piek em, przepa ci  nieprawowito ci, fa szem 
i zdrad ”568. Tak drastyczna ocena dotyczy a mediów, kiedy tworzy a 
je zasadniczo jeszcze tylko papierowa i czarnobia a prasa. Dzi , kiedy 
rozliczne formy przekazu – prasa, radio i telewizja – podlegaj  cyfro-
wej konwergencji i sieciowej koordynacji, manipulacja staje si  pro-
blemem strukturalnym, fundamentalnym i globalnym, a nie jak wcze-
niej tylko indywidualnym, marginalnym i lokalnym. Dotyka nie tylko 

najwi kszych i najwa niejszych w dziejach wydarze , ale ustanawia 
alternatywn  i narzuca jako bezalternatywn  rzeczywisto . Po epoce 
prasowej logosfery i telewizyjnej ikonosfery wkraczamy w internetow  
hipnosfer  urzekaj cej i zwodz cej zakompleksion  duchowo i zdo o-
wan  materialnie ludzko . Resetuj ca manipulacja medialna pozbawia 
dzi  cz owieka prze ywania prawdy, dobra i pi kna realnego wiata, 
pogr aj c go w mrokach, koszmarach i kryzysach ze wiata wirtualne-
go. Nie chodzi tu zatem o to, aby apriorycznie oczekiwa  od odbiorców 
profesjonalizmu w analizie dziennikarskich relacji i politycznych de-
klaracji, lecz o to, by wiedzie , e ich myl ce oddzia ywanie ma inten-
cjonalnie wkalkulowany charakter. Jest on tym lepiej wkalkulowany, 
im wi ksze stoi za nim przedsi wzi cie. Wielki Reset za  jest z nich jak 
dot d najwi kszym.

Medium telewizyjne

Wiele technologicznie warunkowanych zjawisk i procesów ulega dzi  
bagatelizacji lub banalizacji ze wzgl du na historyczne ich pocz tki 
i analogie. S  jednak i takie, które wyst puj  po raz pierwszy, skutkuj c 
czym , czego jeszcze nie by o, tak w sensie ilo ciowym, jak równie  
jako ciowym. B.R. Barber pisze o tym, e „telewizja na ma ym ekranie 
zape nia nierówne otwory obecne ju  w naszym rozk adzie czasu. [...] 
Wype nianie przez technologi  nierównych otworów w rozk adzie dnia 
zapewnia mediom monopol na nasz czas”569. A zatem po raz pierwszy 
w dziejach nasze wra enia i wyobra enia o wiecie mog y zosta  i pra-
wie zosta y zmonopolizowane, je li nie do ko ca tylko przez telewizj , 

568   M. Bortner, Jak dobija si  gospodark  polsk  od 1989 roku. W drodze do upadku 
ekonomii wiatowej. List otwarty do mojego przyjaciela Lecha Wa sy, prze . T. Ada-
mek, Publikacja M.B, Nicea 1995, s. 59.

569    B.R. Barber, Skonsumowani. Jak rynek…, s. 359.
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to ju  na pewno w integracji z Internetem. Po serii odkry  i wdro e  
rozwi za  technicznych nad doznaniami i oczekiwaniami ludzi zapa-
nowa y ruchome obrazy transmitowane w czasie rzeczywistym wprost 
do zak tków ycia domowego, przebudowuj c dotychczasowe ich y-
cie i przygotowuj c na jeszcze wi ksze zmiany570. Odt d przestawa o 
fascynowa  wszystko, co zawsze by o powszechnie potrzebne i przy-
datne do ycia, a zajmowa  i absorbowa  wszystko, co mia o je zmie-
ni , a z czasem tak e zast pi . Najprostszym miernikiem si y oddzia-
ywania mediów jest po wi cany im czas przez poszczególne grupy 

odbiorców. Dzi ki nowoczesnym metodom telemetrii mo na wzgl d-
nie dok adnie obliczy  czas np. ogl dania telewizji. O ile wyniki po-
szczególnych bada  w zale no ci od okoliczno ci miejsca i czasu si  
ró ni , utrzymywane s  znamienne tendencje wskazuj ce na medialne 
uzale nienie, uwik anie i pogr enie. Ogólny bowiem czas po wi cany 
mediom stanowi trzeci  pozycj  w dobowym bud ecie czasu, po pracy 
i nie, co musi mie  swoje istotne i zauwa alne konsekwencje. Coraz 
cz ciej i wprost wskazuje si , e telewizja to „wychowawczyni mas 
ukazuj ca idea  sukcesu i rozpasanej konsumpcji, s czy k amstwa i do-
starcza bulwersuj cych tre ci w takim st eniu, i  telewidz nie jest ju  
w stanie zareagowa , chyba e w dok adnie wyre yserowany sposób”571. 
W wietle szerokich obserwacji nie od dzi  okazuje si , e telewizja 
pe ni rol  atomizuj c , deprawuj c , penetruj c , prymitywizuj c , 
a z punktu widzenia politycznych jej dysponentów tak e subordynuj c  
zachowania, neutralizuj c  nastroje, przekierowuj c  uwag  i parali u-
j c  opór.

Ogólne spo eczne znaczenie i konkretne polityczne zastosowanie 
telewizji w wi kszym stopniu ma charakter mimowolny ani eli dobro-
wolny. S u y nie tylko temu, o czym wiemy i czego chcemy, ale jeszcze 
bardziej, jak wszystkie wyra  nowane media, wbrew naszej woli i poza 
wiadomo ci , temu o czym nie wiemy i czego nie chcemy. W wi kszo-
ci przypadków odbiór mediów nie jest aktywno ci  celow . Czynniki 

warunkuj ce odbiór to: wykszta cenie, wiek, p e , poziom zamo no ci 
i zatrudnienie. Media telewizyjne zyska y dzi  wp yw na stan wiado-

570    Ze wzgl du na wielo  bada , ró ne ich metodologie, nieznan  wiarygodno  ba-
daj cych o rodków oraz wci  nowe uwarunkowania nawet nie warto przytacza  
tych danych. Aby si  o tym przekona , wystarczy zadawa  takie pytania systemom 
wyszukiwawczym w sieci, które s  wspomagane sztuczn  inteligencj . Wa niej-
sze s  ogólne i niew tpliwe trendy, które atwo empirycznie dostrzec i logicznie 
uzasadni . 

571   Epiphanius, Ukryta strona dziejów…, s. 588.
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mo ci ca ych spo ecze stw, gdy  sugestywnie kreuj  obraz rzeczywi-
sto ci, a tym samym tre  decyzji podejmowanych na jego podstawie. 
Dobór zawarto ci i form przekazu determinuje kszta t spo ecznych opi-
nii oraz dokonywanych na co dzie  wyborów, które nie musz  ju  by  
racjonalne. Tym samym podmiot kontroluj cy media mo e skutecznie 
sterowa  zbiorowymi i indywidualnymi zachowaniami.

Telewizja od samych pocz tków zosta a dostrze ona i doceniona 
przez sprawcze o rodki w adzy i stanowi ce jej zaplecze wp ywowe 
rodowiska idei. Thomas Sowell wprost pisze, e bezwstydnie jed-

nostronna propaganda ruchów ekologicznych sta a si  g ównym mo-
tywem tzw. programów przyrodniczych wy wietlanych w telewizji 
publicznej. „Od wielu lat badania wskazuj , e wi kszo  pracow-
ników mediów ma przewa aj co lewicowe pogl dy. Ale ten rodzaj 
skrzywienia mo e nie mie  takiego znaczenia jak skrzywienie nie-
uchronnie zwi zane z samym sposobem funkcjonowania mediów czy 
to prasowych, czy to audiowizualnych. [...] Radio telewizja i  lmy 
atwo mog  udramatyzowa  indywidualn  sytuacj  w sposób, w jaki 

nie da si  udramatyzowa  stoj cych za ni  szerszych relacji i niejaw-
nych za o e ”572. Mniej rozstrzygaj ce znaczenie ma waga i powaga 
sprawy, w tym skala i ranga rzeczywistego zagro enia i faktycznego 
ryzyka, ani eli czas medialny mu po wi cony i nacisk mentalny przez 
niego wywo ywany.

Dzi  wiadomo, e w toku swojego istnienia i dzia ania telewizja 
nie realizowa a swojej kulturowej misji, jak  jej przepowiadano na po-
cz tku lat sze dziesi tych. Nie wypromowa a warto ci kulturalnych 
i patriotycznych, jakie tradycyjnie realizowa o malarstwo, literatura 
czy teatr. Za spraw  cz satelitarnych i przy czy wiat owodowych 
stan obecny telewizji jest jednakowy na ca ym wiecie. Jest to medium 
kultury trywialnej i polityki liberalnej promuj cej postawy konsump-
cjonizmu i permisywizmu. Jest ona na us ugach przemys u rozrywko-
wego, wiatowego handlu i globalnej w adzy. Telewidz jest bowiem 
traktowany jako konsument dóbr i us ug albo admirator spo ecze stwa 
obywatelskiego573 i otwartego. Maj c pewien wybór pomi dzy kana a-
mi, ostatecznie i tak stanowi on obiekt oddzia ywa  ze wzgl du na in-
teres reklamodawców i mandat rz dz cych. Badane s  jego preferencje 
i oczekiwania z merkantylnego i wyborczego punktu widzenia, gdy  

572   T. Sowell, Oni wiedz  lepiej…, s. 328.

573   Por. K.R. Popper, Spo ecze stwo otwarte i jego wrogowie. t. 1, Urok Platona, prze . H. Kra-
helska, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010.
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g ównym celem ich dzia ania jest sprzeda  czasu antenowego i kup-
no poparcia elektorskiego. Dla reklamodawców tworzone s  programy 
schlebiaj ce raczej niskim gustom. Nastawienie takie przejmuje nie 
tylko telewizja prywatna, ale i publiczna. Nawet serwisy informacyjne 
s  coraz bardziej nastawione nie tyle na informowanie i kszta towanie 
wiedzy, co na epatowanie przemoc  i sensacj 574. W telewizyjnej ko-
munikacji liczy si  przede wszystkim ogl dalno . W tym celu wa na 
jest nie tyle tre  i jako  przekazu, ile szerokie oddzia ywanie i prze-
widywalno  reakcji.

Odbiorca telewizyjnego medium zosta  ca kowicie podporz dko-
wany nadawcy, czego nie zmienia nawet telewizja interaktywna. To 
samo spotyka ju  Internet. Dodatkowo, charakteryzuje go stosunko-
wo du a autonomia i niezale no  zwyk ych u ytkowników, lecz pr -
dzej czy pó niej stanie si  on takim samym medium masowej komu-
nikacji, jakim jest telewizja. Pomimo i  Internet ró ni si  od telewizji 
interaktywno ci , hipertekstowo ci  i wirtualno ci , to staje si  ta-
kim samym rodkiem masowej komunikacji. Podlega on tym samym 
mechanizmom rozwoju i ograniczania. Internet tylko z pozoru jest 
niezale n  od wielopoziomowej w adzy form  wymiany informacji 
pomi dzy obywatelami. „Polski portal Nasza-Klasa zosta  w 2015 r. 
wykupiony przez koncern RAS (Ringier Axel Springer) i natychmiast 
zosta  przekszta cony w cz  globalnego systemu spo eczno ciowe-
go, w którym aktywne sta o si  m ode pokolenie, które jeszcze nie 
uko czy o swoich szkó , ale z kolegami z klasy komunikowa o si  
ju  g ównie za pomoc  internetowych aplikacji, a nie w naturalnych 
relacjach spo ecznych”575. W dalszej za  kolejno ci jako maj cy lo-
kalne konotacje, zosta , nie pasuj c do modeli portali konsekwentnie 
i od samego pocz tku globalnych, takich jak Facebook576, zamkni ty 
27 lipca 2021 roku o godzinie 23:59.

574   Ju  w 1955 roku E. From pisa : „Mamy radio, telewizj ,  lmy i gazet  codzienn  dla 
ka dego. Zamiast jednak przedstawia  nam najlepsze dzie a dawnej i wspó cze-
snej literatury, i muzyki, te rodki komunikacji masowej przy wspó udziale reklam 
karmi  ludzkie umys y najta sz  tandet , obran  z jakiegokolwiek poczucia rze-
czywisto ci, sadystycznymi fantazjami, budz cymi za enowanie ka dego, cho by 
tylko troch  wykszta conego cz owieka. Podczas gdy umys y wszystkich, m odych 
i starych s  w ten sposób zatruwane, nie przestajemy w b ogim zadowoleniu pil-
nowa , by na ekranie nie pojawi a si  adna niemoralno ”. E. Fromm, Zdrowe spo-
ecze stwo…, s. 21.

575   G. Osi ski, Spo eczne i ekonomiczne skutki…, s. 29.

576   Por. S. Levy, Facebook. A mia o by  tak pi knie. Za kulisami imperium z Doliny Krze-
mowej, prze . K. Sosnowska, Mova, Bia ystok 2022.
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Medium internetowe

Niepomiernie szersze znaczenie i zastosowanie ani eli telewizja ma In-
ternet wch aniaj cy wszystkie techniczne kana y medialnego dzia ania 
oraz przewy szaj cy wszystkie spo eczne kana y medialnego oddzia-
ywania. Z powodu zdumiewaj cych mo liwo ci, gwa townego wdro-
enia i globalnego zasi gu jest kulturowo wykorzenionym, obcym, 

a nawet wrogim medium masowym jako ca o , mimo i  pojedyncze 
portale bywaj  odmienne. Zosta  bowiem zaprojektowany i wypromo-
wany w taki sposób, by prze amywa  wszelkie granice, znosi  ró nice 
i os abia  to samo ci. Dzia a on na rzecz globalnej homogeniczno ci 
i amor  czno ci oraz standaryzacji i integracji za pomoc  wieloobycza-
jowo ci, wielokulturowo ci i wieloucywilizowania, a zatem skrajnego, 
zmiennego, bezkrytycznego, uznaniowego i sp yconego ró nicowania. 
W perspektywie globalizacji po dana jest uni  kacja w ramach dyna-
micznej ró norodno ci, nie za  separacja w ramach stabilnych to samo-
ci. Internet prze amuje trwa e odr bno ci, by na ich miejsce zaszcze-

pia  p ynne dowolno ci. Wspiera, aby ka dy móg  by  tym, kim i czym 
tylko chce by , bezkrytycznie, bezkarnie, bezmy lnie i bezwiednie. Za 
jego pomoc  podwa ane, krytykowane, kwestionowane, wy miewane 
i wyszydzane s  wszelkie sta e, trwa e, uformowane i wyodr bnione 
tradycje narodowe, wzorce obyczajowe, przekonania religijne i aspi-
racje kulturowe. Obowi zuje w nim mechanizm ich mieszania, sp y-
cania, konfrontowania, redukowania, minimalizowania, upodabniania, 
dostosowywania, a nawet demokratyzowania i komercjalizowania. S  
upodabniane przez sprowadzanie do wspólnych mianowników przez 
rezygnowanie z g bi, która odró nia, na rzecz akcentowania powierz-
chowno ci, która mia aby czy . „Wbudowane skrzywienie mediów 
polega na okazywaniu tego, co dzieje si  pod naszym nosem, bez zwra-
cania wi kszej, czy w ogóle jakiejkolwiek uwagi na le ce poza zasi -
giem wzroku koszty”577.

Historia mediów podlega wielorakiej periodyzacji. Najbardziej pod-
stawowe znaczenie ma podzia  na okres przedinternetowy oraz obecny 
internetowy. Dopiero Internet naprawd :  znosi barier  czasu i prze-
strzeni, upowszechnia informacje o wydarzeniach, pozwala ka demu 
na prezentacj  pogl dów i idei, umo liwia masowe uczestnictwo w do-
wolnych wydarzeniach, natychmiastowo uruchamia mobilizacj  opinii 
publicznej, budzi poczucie mi dzyludzkiej wspólnoty na skal  global-

577   S. Czarnik, Wst p do wydania polskiego, w: T. Sowell, Oni wiedz  lepiej…, s. 329.
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n . Jednocze nie powoduje: zm czenie nat okiem informacji, wytwa-
rza znieczulic  i zoboj tnienie na prezentowane doniesienia, krzewi 
kultury obrazu wypieraj c komunikacj  symbolu, sugestywnie symu-
luje sztuczn  rzeczywisto  i pozwala monitorowa  najdrobniejsz  
aktywno  u ytkowników. Internet stanowi cy rezultat konwergencji 
mediów, informatyki i telekomunikacji daje mo liwo  wykonywania 
pracy zawodowej w domu, robienia zakupów bez wchodzenia do skle-
pu, odwiedzania przyjació  bez odbywania podró y, przeprowadzania 
konferencji bez wysi ku organizacyjnego czy zwiedzania wiata bez 
kupowania biletów.

W Internecie u ywa si  infrastruktury komunikacyjnej i rodków 
czno ci b d cych w posiadaniu pa stwowych i prywatnych korpo-

racji, które maj  interes w ich szerokim udost pnianiu. Maj  bowiem 
techniczne mo liwo ci ingerencji, np. monitorowania przesy anych 
komunikatów. Rzeczywistym, ale jeszcze nie do ko ca do wiadczo-
nym niebezpiecze stwem jest komercjalizacja Internetu . Jest to proces, 
który rozpocz  si  w po owie lat dziewi dziesi tych XX wieku po 
okresie pionierskiego i bezinteresownego rozwoju, który wyznaczali 
odpowiedzialni u ytkownicy g ównie ze rodowisk akademickich. Za-
cz o si  od nie mia ych prób do czania do korespondencji niepozor-
nych og osze , a nast pnie pojawi y si  rynkowe mechanizmy reklamy 
i obywatelskie has a marketingu politycznego.

Nie rodzi w tpliwo ci, e internetowe mechanizmy marketingu po-
litycznego i ekonomicznego skierowane s  na promowanie globaliza-
cji. W tpliwo ci s  jednak ju  dzi  w jakim stylu – na czyj  mod  
si  ona dzi  dokonuje, czy jeszcze nadal ameryka sk , czy mo e ju  
chi sk . Kai-Fu Lee stwierdza, e „  rmy takie jak Gogle czy Facebook 
na ogó  niech tnie zgadzaj  si  na zmiany lokalizacyjne w swoich pro-
duktach czy modelach biznesowych. Wyznaj  przekonanie, e trzeba 
budowa  jedn  rzecz i budowa  j  dobrze. To podej cie pozwoli o im 
szybko opanowa  ca y wiat we wczesnej fazie Internetu, kiedy wi k-
szo  krajów pozostawa a tak daleko w tyle, e nie by y one w stanie 
zaproponowa  lokalnych produktów alternatywnych. W miar  jednak 
jak wiedza techniczna rozprzestrzenia a si  po wiecie, coraz trudniej 
by o wepchn  wszystkich ludzi w ró nych krajach z ró nych kultur 
do jednej formy przygotowanej najcz ciej w Ameryce dla Ameryka-
nów”578. Jak pisze dalej ten autor, „w rezultacie kiedy chi scy kopi ci 
rozpocz li konfrontacje ze swoimi nauczycielami z Doliny Krzemo-

578   K.F. Lee, Inteligencja sztuczna…, s. 50.
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wej, uczynili z tej ameryka skiej niech ci do adaptacji swoj  bro . 
Ka de niedostosowanie globalnego produktu do preferencji chi skich 
u ytkowników by o szczelin , w któr  miejscowi konkurenci mogli si  
wepchn . Zacz li dostosowywa  swoje produkty i modele biznesowe 
do lokalnych potrzeb i wbija  klin mi dzy chi skich u ytkowników In-
ternetu a Dolin  Krzemow 579. W ostateczno ci Chiny nie daj  si  wi c 
globalizowa  po ameryka sku przez wiatowy Internet, ale za pomoc  
swojego Internetu globalizuj  wiat po swojemu580.

Pozycja internetowych Big Techów

W trakcie upowszechniania si  Internetu w latach osiemdziesi tych 
i dziewi dziesi tych XX wieku do zastosowa  naukowych, bizneso-
wych, spo eczno ciowych i urz dowych, panowa o powszechne prze-
konanie o wyj tkowo ci demokratycznej jego natury. Akcentowano, e 
po raz pierwszy w dziejach ka dy jest w stanie bez ogranicze  dociera  
do informacji oraz je upowszechnia  na skal  globaln . Chocia  mo -
na by o przewidzie  to ju  wcze niej, dopiero po 2000 roku zacz o 
okazywa  si , e w praktyce decyduj ce znaczenie w pozyskiwaniu 
i upowszechnianiu informacji za pomoc  Internetu maj  korporacje 
wiatowe, które z jego pomoc  zyskuj  jeszcze wi ksze mo liwo ci 

globalnego oddzia ywania, zdominowuj c innych kreatorów, dostaw-
ców i u ytkowników sieci si  powi kszanego kapita u, m.in. poprzez 
wykupowanie startup-ów. Pomimo zapowiedzi in ynierów, deklaracji 
polityków i nadziei u ytkowników, Internet szybko zosta  skomercja-
lizowany, a zarazem upolityczniony, tzn. podporz dkowany logice zy-
sku i mechanice w adzy, ale nie jak dawniej na niskim lokalnym, lecz 
na najwy szym globalnym poziomie. Globalne zaw aszczenie i zdomi-
nowanie medialnej funkcji Internetu a  nadto widoczne jest w poczyna-
niach potentatów globalnej kontroli, tj. Google oraz Facebooka. Jako e 
internetowi potentaci nie p ac  podatków za udost pnianie im i przez 
nich tre ci, jak równie  nie odprowadzaj  op at za nale ne prawa au-
torskie, rz d Australii postanowi  to zmieni  ustanawiaj c regulacje 

579   Tam e, s. 51.

580   Bogdan Góralczyk wskazuje, e „chi ska agenda narasta wr cz lawinowo i obej-
muje, wymieniaj c tylko najwa niejsze, takie zagadnienia jak: nowy model rozwo-
jowy, przyspieszenie technologiczne, wy cig w kosmosie, wiadome d enie do 
budowy zielonej gospodarki, systemy innowacyjnego spo ecze stwa, tak e przy 
u yciu sztucznej inteligencji”, B. Góralczyk, Nowy d ugi marsz…, s. 9.
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w podobnym kszta cie do tych, wyst puj cych w Polsce i Europie. „W 
lutym 2021 r. Google i Facebook postanowi y podda  szanta owi rz d 
Australii, stawiaj c ultimatum, aby uwzgl dni  on w swoim projekcie 
ustawy ich dania. Big Techy zagrozi y australijskiemu rz dowi, e 
je li nie podporz dkuje si  ich daniom, to wy cz  one swoje us ugi 
na ca ym kontynencie australijskim”581. Jak opisa  to Grzegorz Osi -
ski: „Pod wp ywem szanta u australijski rz d podj  tajne negocjacje 
z Googlem, ale Facebook spe ni  gro b  i mieszka cy Australii zamiast 
swojego „ulubionego serwisu spo eczno ciowego” zobaczyli „bia e 
ekrany”. Dzia o si  to 18 lutego 2021 roku, kiedy podczas australij-
skiego lata trwa y po ary lasów i buszu, a z powodu pandemii liczne 
 rmy, szko y i organizacje spo eczne wykorzystywa y t  platform  do 

swojej codziennej pracy. Pod wp ywem nacisku rz d Australii zmieni  
tre  ustawy, w której zawarto zastrze enia oddaj ce Big Techom mo -
liwo  wyboru tych mediów, którym zap ac  one wymagane prawem 
podatki i op aty. Znaj c jednak preferencje polityczne przedstawicieli 
Big Techów mo emy si  domy le , e b d  one wspiera y media le-
wicowe”582. Tak wi c nie ogl daj c si  na wzgl dy spo eczne, które 
tak ch tnie podnosz  w swoich manifestach ideologicznych, korporacje 
internetowe wymusi y zmiany w ustawodawstwie bogatego i olbrzy-
miego kraju, jakim jest Australia, pokazuj c tym samym, e podobnie 
post pi  w stosunku do innych pa stw wiata, natomiast w silnych i po-
wa nych krajach jak Chiny, które nie ulegaj  prywatnemu korporacyj-
nemu dyktatowi, zamykaj  swoje oddzia y.

Chocia  w Chinach nie ma ochrony prywatno ci u ytkownika inter-
netowego, to jak pisze Richard Turrin: „nie ma na to zapotrzebowania 
w ród tych e u ytkowników. Wszystko, co dzieje si  w chi skim Inter-
necie, podlega kontroli pa stwa i wszystkie platformy internetowe maj  
tylne furtki pozwalaj ce rz dowi na dost p do ich danych. Zatem to, co 
jest postrzegane jako prawo na Zachodzie, nie istnieje w Chinach. [...] 
Chi scy u ytkownicy Internetu powszechnie obserwuj , jakie tematy 
s  dla rz du wra liwe i uwa aj , aby nie przekroczy  granic akcepto-
walnej krytyki”1583. Dla ponad miliarda Chi czyków, którzy codziennie 
korzystaj  z us ug mobilnych na internetowych platformach WeChat 

581   G. Osi ski, Spo eczne i ekonomiczne skutki…, s. 39. Por. //www.theguardian.com/au-
stralia-news/2023/nov/30/tech-giants-new-watchdog-australian-senate-inquiry.

582   Tam e. 

583   R. Turrin, Rewolucja  nansowa w Chinach. Koniec gotówki. Cyfrowy Juan. Nowy glo-
balny system walutowy?, prze . A. Borowiecki, Zona Zero, Warszawa 2022, s. 38.
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czy Alipay, jest oczywisto ci , e rz d je nadzoruje, a inwigilacja nie 
jest problemem. Jedynie imigranci narzekaj  na blokowanie lub ogra-
niczanie Facebooka czy Googla. Miejscowi nie obawiaj  si , e Komu-
nistyczna Partia Chin wtr ca si  w korzystanie przez nich z us ug, które 
pozwalaj  im dynamicznie si  rozwija  i podnosi  swoj  zamo no , 
dzi  przede wszystkim za spraw  5G oraz IoT.

Chris Klinsky na przyk adzie wspó pracy Stowarzyszenia Demagog 
z Facebookiem wskazuje, e „Zachód tak e wielkimi krokami zmie-
rza do cenzury. Rzekomo niezale ni wery  katorzy informacji pi tnu-
j  tre ci, które im si  nie podobaj . Nast pnie media spo eczno ciowe 
blokuj  te informacje lub ograniczaj  ich zasi gi, sprawiaj c, e i tak 
niewielu do nich dotrze”584. Tak w Chinach, jak równie  na Zachodzie 
wszystkie si y i rodki skierowane s  na tworzenie Internetu Rzeczy. 
Powstaje on na bazie sieci 5G, umo liwiaj c totaln  kontrol  do perfek-
cji. Chiny na laduj  Zachód doskonal c rozwi zania tam podpatrzone. 
Jednak wtórnie coraz cz ciej to Chiny staj  si  wzorem dla Zachodu, 
np. w zakresie cenzurowania Internetu, cyfrowego zaufania, cyfrowej 
to samo ci czy cyfrowych p atno ci. Odbywa si  to na wielu pozio-
mach, a w tym:
1)  technicznym – transmisji danych: sie  pi tej generacji, sieci radio-

we, biochipy,
2)  logicznym – przetwarzania danych: przetwarzanie chmurowe, 

sztuczna inteligencja, szyfrowanie blokowe,
3)  organizacyjnym – skon  gurowania rodowiska: Big Data, Internet 

Rzeczy, inteligentne miasta,
4)  aplikacyjnym – zastosowa  politycznych: cyfrowa to samo , cy-

frowa waluta, kredyt spo eczny.

Trudno nie dostrzec dominuj cego w wiecie trendu integruj -
co-standaryzuj cego korzystania z us ug za po rednictwem platform 
cyfrowych i sieciowych, tym bardziej, e posta  us ugi przybiera co-
raz wi cej dóbr niezb dnych do ycia i umo liwiaj cych jego rozwój, 
za  us ugi przybieraj  w coraz wi kszym zakresie posta  cyfrow  
i sieciow . Chi ska przewaga w kreowaniu i narzucaniu tego trendu 
jest pochodn  m.in. wielko ci populacji pozwalaj cej karnie i maso-
wo testowa  rozwi zania, które nadaj  si  do wiatowej implemen-
tacji. Chi skie platformy us ugowe s  rozwijane przy decyduj cym 
wsparciu partyjno-rz dowych planistów oraz nieprzemijaj cej tradycji 

584   C. Klinsky, 5G – narodziny mega totalitaryzmu…, s. 106.
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konfucja sko-pa stwowej. Rz dz ca Komunistyczna Partia Chin oraz 
panuj ca mentalno  w Pa stwie rodka, o których wci  pisze Bog-
dan Góralczyk585, powinny rozwiewa  w tym wzgl dzie z udzenia586, 
przed którym przestrzega John J. Mearsheimer587. Nieartyku owanym 
za  g o no problemem Chin jest fakt, e przez dwa stulecia pozbawione 
by y nale nej im w swoim mniemaniu nadrz dnej pozycji w wiecie 
i doznawa y zachodnich upokorze . Jak pisze Kai-Fu Lee: „W epoce 
kopistów relacje mi dzy Chinami a Dolin  Krzemow  polega y na imi-
tacji, rywalizacji i nadrabianiu dystansu, ale oko o 2013 roku chi ski 
Internet zmieni  kierunek. Nie pozostawa  ju  w tyle za zachodnim In-
ternetem pod wzgl dem funkcjonalno ci, chocia  nadal nie prze cign  
Doliny Krzemowej wedle jej kryteriów. Przekszta ca  si  natomiast 
w alternatywny wszech wiat, w internetowy kosmos z w asnymi su-
rowcami, z w asnymi uk adami planetarnymi i w asnymi prawami  -
zyki. By  miejscem, w którym wielu u ytkowników czy o si  z Inter-
netem wy cznie za po rednictwem tanich smartfonów, gdzie smartfon 
zast powa y karty kredytowe, gdzie g sto zaludnione miasta tworzy y 
laboratorium, w którym wiat cyfrowy czy  si  ze wiatem  zycz-
nym”. Efektem sta  si  WeChat  rmy Tencent, podobnie jak Alipay 
 rmy Alibaba, b d cy czo ow  superaplikacj  mobiln  Chin, która 

sta a si  uniwersalnym kluczem cyfrowym do wszystkiego – aplika-
cj  online-to-of  ine, tworz c najwi kszy na wiecie Internet of Things 
– sie  us ug internetowych w wiecie materialnym. Okazuje si  wi c, 
e media b d ce kiedy  dodatkiem do ludzkiego ycia, staj  si  teraz 

warunkiem prze ycia pod obc  kontrol . Pe ni  nie tylko jak dawniej 
funkcj  informacyjn  i komunikacyjn , ale równie  transakcyjn  i re-
gulacyjn . W perspektywie Wielkiego Resetu imituj  spo ecze stwo 
i pa stwo, zast puj  prawo i moralno , zarazem niweluj  rodzin  i j -
zyk, eliminuj  naród i ko ció  oraz dyskredytuj  nauk  i sztuk .

585   „Nale y liczy  si  nie tylko z mo liwo ci  odbudowy i renesansu wielkiej znanej 
w staro ytno ci cywilizacji, która przetrwa a, ale te , e Chiny b d  znowu praw-
dziwym pa stwem rodka, tyle e tym razem nie tylko we w asnym regionie, lecz 
na skal  globaln . By  mo e stan  si , bo tego chc  i do tego aspiruj , centrum 
nie tylko gospodarczym i handlowym, jak s , lecz tak e technologicznym, innowa-
cyjnym i cywilizacyjnym, do czego pod wodz  ambitnego Xi Jinpinga wiadomie 
zmierzaj .” B. Góralczyk, Nowy d ugi marsz…, s. 8.

586   Aluzja do tytu u ksi ki J.J. Mearsheimer, Wielkie z udzenie…

587   Jest ju  za pó no, by powstrzyma  Chiny. Z Johnem J. Mearsheimerem rozmawia 
Bart omiej Radziejewski, Nowa Konfederacja.pl, https://nowakonfederacja.pl/jest
-juz-za-pozno-by-powstrzymac-chiny/.
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Opinia publiczna

Stwierdzenie, e istnieje co  takiego jak opinia publiczna, uto samiana 
z szerszymi przekonaniami i pogl dami na sprawy bie ce wi kszo ci 
obywateli, wymaga wielu u ci le  uwalniaj cych od manipulacji. Samo 
powo ywanie si  na t  opini  wykorzystywane jest do manipulowania 
ni , atwiejszego i skuteczniejszego w dobie mediów elektronicznych. 

wiadczy o niej najcz ciej dysonans pomi dzy jednostkowym stanem 
wiadomo ci i do wiadczeniem rzeczywisto ci a zmasowanymi prze-

kazami kierowanymi do jednostki w imieniu woli zbiorowo ci i w jej 
interesie przez o rodki medialne. Powo ywanie si  na opini  publiczn , 
podobnie jak na stan nauki, ma miejsce zwykle w stosunku do tych, 
co do których wiadomo, e nie b d  w stanie dokona  wery  kacji, 
a w konsekwencji zastosuj  si  do podawanej im narracji i b d  zmu-
szeni do rezygnacji z artyku owania i egzekwowania swoich rzeczywi-
stych, s usznych i wi kszo ciowych oczekiwa ,

Niekiedy mylnie uwa a si , e media stanowi  faktyczny o rodek 
w adzy, panowania, nacisku i przemocy. W rzeczywisto ci dopiero 
prze o enie (wp yw) na media ustanawia taki o rodek. Tym za , co 
konstytuuje media masowe, jest ich opiniotwórcza rola. Opinia pu-
bliczna oznacza zatem zbiór powszechnie przyjmowanych, a rzadziej 
wery  kowanych przekona  w okre lonych sprawach, które sk d  si  
bior  i czemu  s u . Podnosi si , e „to nic innego jak gwa cenie ludz-
kich umys ów na olbrzymi  skal . W obecnych czasach masowa prze-
moc nie dokonuje si  na ulicach, lecz bezpo rednio pod strzech , tam 
gdzie domownicy moszcz  si  wygodnie na swoich kanapach”588, ab-
sorbuj c emitowane im sygna y informacyjne, zmieniaj ce ich bez ich 
wiedzy i zgody w innych nowych ludzi589. W ten sposób kszta tuj  lu-
dzi, którzy ca ymi godzinami poddaj  si  na wietlaniu, w nast pstwie 
czego kszta tuje si  pewien wspólny zbiór przekona  nazywany opini  
publiczn 590. Opinia publiczna jest niekoniecznie spójnym, stabilnym 
i pe nym konglomeratem wra e  i wyobra e  wytwarzanych podczas 
zorganizowanego na wietlania, napromieniowywania, elektryzowania, 

588   Epiphanius, Ukryta strona dziejów..., s. 588.

589   J. Janowski, Cybermanipulacja jako samodzielna forma i sta y sk adnik przemocy 
informacyjnej w cyberprzestrzeni, w: Cyberprzest pczo  szczególnym zagro eniem 
spo ecze stwa informacyjnego, red. M., Kowalewski, M., Jakubiak, O  cyna Wydaw-
nicza Politechniki Warszawskiej, Warszawa 2021, s. 27–48.

590   Epiphanius, Ukryta strona dziejów..., s. 589.
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og uszania, o lepiania, narkotyzowania i hipnotyzowania indywidual-
nej zmys owo ci i umys owo ci. Ludzkie umys y nieprzerwanie nas -
czane magm  informacyjn  nie trac  czasu i nie maj  szans na zasta-
nawianie si  nad: 1) przyczynami i powodami, 2) zwi zkami i zale -
no ciami, 3) skutkami i nast pstwami, 4) celami i intencjami. Inspira-
torami i bene  cjentami opiniotwórczych kampanii s  uwa aj cy si  za 
o wieconych (przygotowanych i powo anych do o wiecania innych), 
którzy, jak pisze Thomas Sowell, „nie przypadkiem ywi  wzgard  dla 
szerszej publiczno ci. Wzgarda ta jest integraln  cz ci  wizji, której 
sedno tkwi w wyparciu decyzji podejmowanych przez innych na rzecz 
decyzji podejmowanej przez o wiecon  elit ”591.

Z inspiracji owych o wieconych i za pomoc  technologii medial-
nych spo ecze stwo poddawane jest zbiorowej terapii wykorzeniaj cej 
ze : tradycj , patriotyzm, religi , moralno , rodzin , mi o , solidar-
no , porz dek, po wi cenie, wierno . W rezultacie cywilizacja infor-
macyjna to okre lenie zbiorowej i dziejowej terapii, której poddawa-
ne s  narody, celem wykreowania nowego, beznarodowego porz dku 
wiata. G ówn  rol  tej terapii jest uwolnienie jednostki od wszelkiego 

rodzaju przymusu ze strony: pa stwa, narodu, rodziny, ma e stwa, 
Ko cio a, tradycji, zawodu, prawa, etyki, j zyka, a zatem ca ego depo-
zytu cywilizacyjnego. Medialnie utrwalane aksjomaty rewolucyjnego 
totalitaryzmu g osz , e: 1) nie ma warto ci absolutnych, 2) wszystko 
jest wzgl dne, 3) najwa niejsza jest gospodarka, 4) ka dy ma prawo do 
w asnej opinii, 5) post pu nie mo na zatrzyma , 6) ostatecznie liczy si  
korzy , 7) o faktach si  nie dyskutuje, 8) Internet to tylko narz dzie, 
9) wiat musi si  globalizowa , 10) demokracja nie ma alternatywy. 
„Aby oceni  jak dalece rewolucja kulturowa zmieni a sposób naszego 
my lenia, wierzenia i dzia ania, mo na porówna  warto ci prezentowa-
ne przez  lmy z lat pi dziesi tych, z tymi, za którymi opowiadaj  si  
czo owe  lmy naszych czasów”592.

Zbiór przekona  powszechnych kszta tuje si  poza wiadomo ci  
mas, a zarazem jest wiadomie kszta towany przez kontroluj ce je eli-
ty. P.J. Buchanan pisze, e „ameryka skie mass media sta y si  artyleri  
obl nicz  w wojnie kulturowej i olbrzymi  klatk  Skinnera kszta tuj -
c  ameryka sk  m odzie ”593. Skinner, twórca psychologii behawioral-

591   T. Sowell, Oni wiedz  lepiej…, s. 173.

592   P.J. Buchanan, mier  Zachodu. Jak wymieraj ce populacje i inwazje imigrantów zagra-
aj  naszemu krajowi i naszej cywilizacji, prze . J. Morka, Wektory Wroc aw 2005, s. 100.

593   Tam e, s. 101.
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nej, da  podstawy dla eksperymentów w zakresie manipulacji zbiorow  
wiadomo ci . Kontrola nad opini  publiczn  zak ada wi c kontrol  nad 

masow  implementacj  technologii. Z tego te  wzgl du wydaje si , e 
g ówn  rol  smartfonów jest uwalnianie mentalno ci, osobowo ci i wia-
domo ci od rygorów i kategorii: pa stwa, narodu, spo ecze stwa, kultu-
ry, tradycji, prawa, rodziny, a zatem od cywilizacji. Technologia mobilna 
wyjmuje cz owieka spod wp ywu cywilizacji. Staje si  on niezale ny od 
wszystkich i wszystkiego, a nawet od samego siebie, gdy  nie musi si  
niczym wa nym i wznios ym ju  przejmowa . Max Horkheimer i The-
odor Adorno pisz : „Droga do hegemonii kulturowej prowadzi nie przez 
dyskusje  lozo  czne, lecz przez formowanie psychologiczne”594. T  dro-
g  do zniewolenia poprzez formowanie psychologiczne, socjologiczne, 
kulturowe, technologiczne wyznaczaj  media.

Przedmiotem opinii publicznej bywaj  zazwyczaj sprawy i stosunki 
ni szego ni  cywilizacyjny, a mianowicie politycznego poziomu. For-
mu owanie opinii publicznej wyra nie wida  w dzia aniu lobby izrael-
skiego w USA, które „podj o usilne starania, by ukszta towa  debat  
publiczn  na temat Izraela przez wywieranie presji na media, na rodo-
wisko akademickie, a tak e wyra nie zaznaczaj c sw  obecno  w think 
tankach zajmuj cych si  polityk  zagraniczn . [...] Próby kszta towania 
opinii publicznej cz sto obejmuj  oskar anie krytyków Izraela o anty-
semityzm. Jest to taktyka obliczona na zdyskredytowanie i zmarginali-
zowanie ka dego, kto kwestionuje obecnie istniej ce relacje mi dzyna-
rodowe”595. Z drugiej strony: „Elity intelektualne, którym le  na sercu 
sprawy buddystów z Tybetu, ydów z by ego Zwi zku Sowieckiego 
oraz muzu manów z Bo ni, z atwo ci  odrzucaj  pogl d, e chrze cija-
nie mog  by  w równym stopniu o  arami prze ladowa . A przecie  s  
oni prze ladowani. To nies ychane jak bardzo si  nie chce dostrzec tego 
faktu. Tym bardziej, e Ko ció  ze swoj  charytatywn  dzia alno ci , ze 
swoim powszechnym wezwaniem do solidarno ci i braterstwa, ze swymi 
misjonarzami, tysi cami m czyzn i kobiet, którzy po wi caj  w asne 
ycie w s u bie innym, nie kieruje si  przecie  adnymi planami domi-

nacji. Uczy poszanowania dla w adzy, przyjmuje i arliwie wspiera tak e 
ludno  niechrze cija sk , b d c  w potrzebie we wszystkich cz ciach 
wiata”596. Antonio Socci pisze dalej, e trudno zatem wyt umaczy , dla-

594   Tam e, s. 99.

595   J.J. Mearsheimer, S.M. Walt, Izraelskie lobby…, s. 31.

596   A. Socci, Mroki nienawi ci. M cze stwo chrze cijan XX w. Studium nietolerancji, 
prze . J. Kornecka-Karczmarczyk, Bia y Kruk, Kraków 2003, s. 28.
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czego tyle nienawi ci i okrucie stwa wzbudza dzisiaj bezbronna grupa 
ludzi, nie stanowi ca adnego zagro enia spo ecznego ani politycznego. 
A zdolna do jak e wielkiej solidarno ci597.

Kszta towanie opinii publicznej opiera si  na wyra  nowanych psy-
chosocjotechnikach, wywieraj cych zewn trznie niezauwa aln , ale 
wewn trznie odczuwan  presj  na przyjmowanie albo odrzucanie okre-
lonych postaw czy pogl dów. W rezultacie ka dy, kto sprzeciwia si  

obowi zkowym szczepieniom, wdra aniu 5G, sztucznej inteligencji, 
paszportom covidowym, automatyzacji pracy, zielonej energii, chipo-
waniu ludzi, cyfrowej walucie, przyjmowaniu migrantów czy Interne-
towi Rzeczy, uwa any jest za oszo oma, rosyjskiego agenta, cz owie-
ka wstecznego, homofoba i chorego psychicznie598. Pomijanie w tych 
sprawach racji merytorycznych, a eksponowanie przywi za  emocjo-
nalnych wskazuje na manipulacj  oraz instrumentalizacj , godz ce 
w ludzk  rozumno , wolno  i godno . Przyk adowo: „Najwi kszym 
problemem, z którym boryka si  cz owiek, który o mieli si  stawia  
pytanie o zasadno  wdro enia 5G, jest zarzut, e przecie  jest to post -
p”599. Tymczasem pytania o 5G, Internet Rzeczy, sztuczn  inteligencj , 
to nie tylko pytania o to, czy maj  si  pojawi , ale je li tak, to w jakim 
zakresie, na jakich warunkach, w czyim interesie, oraz na czyj koszt. 
Jak dalej pisze C. Klinsky, s  to technologie, które si  dopiero tworz  
i mog  pój  w ró nych kierunkach, „a wszystkie z nich warto rozwa-
y , aby nie obudzi  si  w wiecie bardziej obcym ni  kiedykolwie-

k”600. Mo na wi c, a nawet nale y obawia  si , e taki b dzie – obcy 
i wrogi cz owiekowi wiat po Wielkim Resecie601.

Medialna kreacja

Niezale nie od tego co s dzimy, yjemy dzi  (w sensie jeste my umy-
s owo zaabsorbowani) bardziej wiatem medialnym, a zw aszcza wir-
tualnym ni  realnym, zapominaj c lub pomijaj c to, co nas utrzymuje 

597   Tam e, 

598   Tego rodzaju etykietowanie jest nagminne w publicystyce tak internetowej, jak 
równie  mo e w mniejszym stopniu pozainternetowej, oddzia uj c mimowolnie na 
nauk  poprzez niewerbalne i nieliteralne szu  adkowanie, osób i problemów. 

599   C. Klinsky, 5G – narodziny mega totalitaryzmu…, s. 19.

600   Tam e, s. 24.

601   W nawi zaniu do S. Krajski, Masoneria polska 2023…, s. 327 i nast. 
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w tym yciu i decyduje o dalszym prze yciu. Wymyka to si  z wszech-
obecno ci medialnych kreacji i prowadzi do ich wszechmocy. Nie s  
one bowiem indywidualnie i oryginalnie dostrzegane i rozpoznawane 
jak niesko czone w swej tre ci byty realne, ale w sposób do niedawna 
masowo, a od niedawna indywidualnie, selekcjonowany i kierowany. 
Za spraw  sztucznej inteligencji, dot d masowe i identyczne przeka-
zy medialne przekszta cane s  w indywidualnie dedykowane i auto-
matycznie generowane stymulatory. Naj atwiej si  o tym przekona  
podczas zautomatyzowanego wyszukiwania informacji w sieci, która 
uczy si , jak reagowa  na nasze pytania i dopasowuje odpowiedzi do 
osobniczej specy  ki, zgodnie z sobie lub komu  wiadomymi za o enia-
mi. Chocia  indywidualnych przejawów zdziwienia i oburzenia zwi -
zanych z nieprzerwanym nas uchem sieciowym i selektywnym trakto-
waniem jest coraz wi cej, wszyscy masowo s  w to w czani i z tym 
oswajani, e inteligencja globalna wie, czego potrzebujemy, lecz tak e 
decyduje, na co zas ugujemy602.

Medialna kreacja jest tym, co robi wra enie i rodzi wyobra enie 
rzeczywisto ci, której nie ma i raczej nie b dzie z powodu braku real-
nego osadzenia. S  tylko nazwy jako oznaczenia i zapowiedzi bez zna-
czenia, oddzia uj ce instrumentalnie ju  w tera niejszo ci. Medialnie 
kreowan  rzeczywisto ci  jest Wielki Reset, oparty w wi kszo ci na 
faktach medialnych, poci gaj cych za sob  dzia ania i zmiany realne. 
Rzeczywisto  globalna, do której odwo uje si  i na której zasadza si  
Wielki Reset, jest zasadniczo funkcj  medialn  z racji technologicz-
nego usprawnienia, ideologicznego ukierunkowania i ekonomicznego 
zmotywowania instytucji medialnych, na dzia anie których maj  prze-
o enie o rodki polityczne.

Media s  wykorzystywane do ró nych celów zewn trznych, ale 
wewn trznie pe ni  trzy w a ciwe tylko sobie funkcje: a) mediacyjn  
– po rednicz co-informuj c , b) mediatyzacyjn  – po rednicz co-or-
ganizuj c , c) medializacyjn  – wytwarzaj co-symuluj c . Media nie 
tylko informuj , ale tak e interpretuj , oceniaj  i inspiruj . Nadaj  
wa no  i wywieraj  wp yw na publiczn  sfer  polityczn  i prawn . 

602   W codziennym yciu ma o kto zastanawia si , e korzystaj c z wyszukiwarki inter-
netowej czy aplikacji (jakby ona nie by a) zostawia po sobie ca  mas  ladów, któ-
re np. Google ci gle gromadzi, co nie jest niczym zabronionym. Zna wi c miejsce 
zamieszkania, lokalizacje, w których przebywaj  u ytkownicy, zakres wyszukiwa-
nych zapyta . Por. Czy jeste  ledzony w Internecie? Zobacz, co Google wie o Tobie, 
https://www.spyshop.pl/blog/czy-jestes-sledzony-w-internecie-zobacz-co-goo
gle-wie-o-tobie/ oraz https://ltlaw.pl/blog/co-musisz-wiedziec-o-pro  lowaniu-
danych-w-internecie-w-swietle-rodo/.
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Medializacja wtopi a si  w mediatyzacj 603. Wraz z post pem tech-
nicznym i naciskiem ekonomicznym nasila si  skala i si a medializacji. 
Wspó czesna rola mediów znacznie przekracza ich kompetencje, gdy  
nie ogranicza si  do po redniczenia w przekazywaniu informacji o re-
alnym wiecie, ale podejmuje skuteczne wysi ki na rzecz kreowania 
owego wiata. Media maj  tylko medializowa  przez odwzorowywanie 
rzeczywisto ci, zaczynaj  j  jednak mediatyzowa  przez negocjowa-
nie nowej wersji rzeczywisto ci. W rezultacie pojawia si  kategoria 
faktów medialnych – nieosadzonych w konkretnej rzeczywisto ci, ale 
nale cych do idealnych mo liwo ci. St d media coraz mniej mediu-
j  (po rednicz  w dostawie faktów), a wi cej symuluj  (ustalaj  wer-
sje faktów). Tymczasem: „O rzeczywistej realno ci decyduje w asne 
istnienie. Cz owiek z mediów takiego nie posiada, istnieje istnieniem 
mediów. To nadawca decyduje, kto, w jaki sposób i jak d ugo b dzie 
medialnie y ”604. Byt medialny z czasem staje si  bardziej powszech-
ny, istotny, obowi zuj cy i wi cy ani eli byt realny.

Wp yw mediów powoduje, e wieloaspektowa i wielow tkowa per-
cepcja rzeczywisto ci zast powana jest p ask  i wycinkow  jej projek-
cj  coraz bardziej oddalon  od realnego istnienia, tak e prezentowanych 
w nich ludzi. Skoro cz owiek w medium nie ma w asnego istnienia, nie 
mo e by  uj ty ca o ciowo605. Jest on redukowany, preparowany i po-
zorowany wzgl dem swego pierwowzoru, staj c si  autorytetem bez 
autorytetu, zwanym celebryt . Celebrytami s  ludzie uznani wy cznie 
z powodu, e s  znani, gdy  zostali medialnie przedstawieni, zapropono-
wani i narzuceni w najbardziej niedemokratyczny, uznaniowy i bezkom-
promisowy sposób. S  oni lansowani przez ci g e ich pokazywanie i ci -
g e do nich odwo ywanie, zgodnie z politykami redakcji. Podobnie jak 
postacie, tak samo lansowane s  idee, pogl dy, tematy czy wizje. „Media 
niezale nie od tego na ile s  sterowane, zakrywaj  autentyczno  i nie-
jako ze swojej natury zach caj  do dowolnej kreacji na swój obraz”606. 
W ten za  sposób wp ywaj  na kszta t opinii publicznej, w tym wyniki 
sonda y, referendów i wyborów nie tylko politycznych, ale równie  eko-
nomicznych, ideologicznych,  lozo  cznych, kulturowych i religijnych. 
„ rodki masowego przekazu w epoce satelitarnej tworz  opinie szczegó-

603   J. urawski, Internet jako wspó czesny…, s. 26.

604   B. Czupryn, Czy w cyberprzestrzeni mamy dla kogo y ?, „Cywilizacja” 2016, nr 59, 
s. 15.

605    Tam e. 

606   Tam e. 



249 SK ADNIKI FUNKCJONALNE CYWILIZACJI INFORMACYJNEJ

owe i narzucaj  je na skal  wiatow . Poci gaj  czytelników, s uchaczy 
i telewidzów ich ideologicznym poruszeniem, aby dyktowa  im zjawy 
i osi gn  cele, które ich mistrzowie i  nansi ci przygotowali w swych 
prywatnych kr gach”607. Ow  „medialn  zjaw ”, jak wyrazi  si  dekady 
wcze niej Mathis Bortner, staje si  kreacja nowego wspania ego wiata 
pod nazw  Metawersum, za któr  stoj  czyje  wyobra enia i d enia608. 
Jak wiadomo, klasyczny Facebook przesta  o  cjalnie istnie  27 pa dzier-
nika 2021 roku, a jego miejsce zaj  Metaverse. Jak pisze Osi ski, jest to 
nowa technologia VR „maj ca zupe nie odmieni  nie tylko wiat Interne-
tu, portali spo eczno ciowych i komunikacji cyfrowej, ale równie  w do-
s ownym sensie odmieni  ca y wiat”609. Mark Zuckerberg zapewnia, 
e dotychczasowy portal Facebooka b dzie ca y czas dzia a , „do czasu 

kiedy wszyscy u ytkownicy przenios  si  do Metaverse. Szacuje on, e 
ca y proces b dzie trwa  nie d u ej ni  5 lat i po tym czasie b dziemy ju  
yli w zupe nie nowym wiecie”610. To zapewne si  opó ni, ale b dzie 

to wiat po Wielkim Resecie, oparty na udz co realistycznej wizji tech-
nologicznej Facebooka – Virtual Reality611. Jest on ju  implementowany 
poprzez stopniowe przyzwyczajanie, aby „w ci gu kilku lat uzale ni  
u ytkowników od tej zaawansowanej technologii informatycznej”612, wi-
k aj c przy tym spo ecze stwa w nieznane dot d problemy psychiczne613, 
a pa stwa w problemy prawne614.

Roland Baader stwierdzi , e w mediach nie chodzi o o wiecenie, 
ale o o lepienie615. Wygl da na to bowiem, e prawie nikt z rz dz cych 

 607   M. Bortner, Jak dobija si  gospodark …, s. 59.

608   Szerzej A. Horoch, Kierunek metaverse. Jak wprowadzi  technologie VR, AR i AI w two-
jej  rmie, MT Biznes, Warszawa 2023. 

609   G. Osi ski, Spo eczne i ekonomiczne skutki…, s. 41. Por. te  M. Ball, The Metaverse: 
And How It Will Revolutionize Everything, Liveright Publishing Corporation, New York 
2022; D. Clark, Learning and the Metaverse: What this Technology Means for L&D, 
Kogan Page, b.m.w. 2023, J. Dalston, The Metaverse Dictionary, AspectEdge LLC, 
b.m.w. 2021.

610   G. Osi ski, Spo eczne i ekonomiczne skutki…, s. 41.

611   Por. M. Ball, Metawersum… 

612   G. Osi ski, Spo eczne i ekonomiczne skutki…, s. 41.

613   Por. P. Wallace, Psychologia Internetu, prze . T. Hornowski, Dom Wydawniczy Rebis, 
Pozna  2005.

614   R. Bieda, Z. Oko  (red.), Meta wiat. Prawne i technologiczne aspekty prze omowych 
technologii, HARDE Wydawnictwo, Warszawa 2023.

615   R. Baader, Koniec pieni dza papierowego, prze . R. Zaj czkowski, DeReggio, War-
szawa 2020.
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nie przejmuje si  trudno ciami i k opotami ludzi poddawanych mani-
pulacji, dezinformacji, indoktrynacji, instrumentalizacji i eksploatacji 
 nansowej, informacyjnej, technologicznej czy ideologicznej, pozor-

nie opartej na zasadach demokracji – równouprawnienia, liberalizmu 
– wolnego rynku i post pu – poprawy jako ci ycia. Profesjonali ci 
mieszaj cy ludziom w umys ach jako  chodz  spokojnie, tymczasem 
wieloletni dorobek ludzki zostaje odbierany ludziom uczciwym, praco-
witym i odpowiedzialnym. Obywatelom ustawowo, rynkowo i mental-
nie narzuca si  to, czego oni nie chc , nie potrzebuj  i nie ceni , ale do 
czego z czasem, z braku alternatyw si  przyzwyczajaj , jak np. przy-
musowe ubezpieczenia, atwe kredyty, obiecuj ce lokaty, atrakcyjne 
gad ety, modne stroje, bezproduktywne gry czy deprawuj ce kabarety. 
W ten sposób przysparza si  ryzyka, zabiera czas, przejmuje oszcz d-
no ci, przekierowuje uwag , niszczy charaktery, os abia wi zi, skazuje 
na bankructwa, wik a w zale no ciach i odwodzi od warto ci.

Medialne zafa szowanie

Czym innym ni  medialne kreacje rzeczywisto ci s  zjawiska medialnego 
jej zafa szowania w jakim  aspekcie – politycznym czy ekonomicznym 
– lub fragmencie – rzeczowym czy osobowym. Zw aszcza za pomoc  me-
diów elektronicznych odbieramy innych ludzi w starannie wykreowany 
sposób, tj. nie takimi, jacy s , ale jak s  nam przedstawiani oraz jakimi 
chcieliby my ich widzie . Przekazy informacyjne mniej podporz dko-
wane rzeczywisto ci, a bardziej j  mody  kuj ce, mniej informuj  o niej, 
a wi cej motywuj  do zajmowania wobec niej okre lonego stosunku. 
Motywowanie za pomoc  mediów do okre lonego postrzegania rzeczy-
wisto ci wyzwala masowe sterowanie, zmieniaj ce samego cz owieka 
w cybercz owieka. „Sposób obecno ci cybercz owieka w naszym wiecie 
nie pozwala zobaczy  jego autentyczno ci”616. Dotyczy to nie tylko osób 
prezentowanych w mediach, ale jeszcze bardziej przez media te instruowa-
nych. Cybercz owiek to cz owiek sterowany jako zmanipulowany, tak od 
zewn trz na ekranie, jak równie  od wewn trz przed ekranem617.

Na naturalnej potrzebie rozeznawania, kto kim jest naprawd , której 
media i tak nie wype ni , „ eruj  ró nej ma ci zawodowi podgl da-

616   B. Czupryn, Czy w cyberprzestrzeni…, s. 15.

617   Por. S. Russel, Cyborg: How to Optimally Integrate Human and Machine Investment 
Decision-Making, Simon Russel, Melbourne 2017. 
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cze”618. U atwiaj  im to sami ogl daj cy, którzy stadnie si  prezentuj  
na portalach spo eczno ciowych. „Problem w tym, e poprzez media 
nie ods oni si  autentyczno ci cz owieka. Media nie zast pi  bezpo-
redniej obecno ci, która odkrywa drugiego i pozwala si  przed nim 

odkry , w tym co rzeczywi cie wa ne”619. St d Internet jest uwa any 
za medium najbardziej zafa szowane, a jako takie nie nadaje si  do 
kszta towania relacji mi dzyludzkich. Powiada si , e „z cz owiekiem 
z mediów jako  tam mo na y , ale y  dla niego to absurd, tym wi k-
szy i brzemienny zarazem, gdy eliminuje si  ze swego wiata realnych 
ludzi, aby zrobi  miejsce tym z cyberprzestrzeni”620. Skoro Internet nie 
wzmacnia relacji interpersonalnych – nie uspo ecznia, to równie  nie 
cywilizuje. Jest oczywistym, e tak ogólne stwierdzenie rodzi niedosyt 
i budzi w tpliwo ci, lecz w tym przypadku chodzi o ujawnianie tren-
dów tak rozleg ych i odleg ych jak sama cywilizacja. Chocia  w ka -
dym przypadku czy w ka dej dziedzinie bywa odmiennie, tu chodzi 
o dostrze enie wypadkowego i ostatecznego wektora zmian w jedn  
– lepsz , b d  drug  – gorsz  stron . B dne za , a nawet szkodliwe 
okazuj  si  próby dezawuowania naukowo ci d e  generalizuj cych 
twierdze , o ile odwo uj  si  one do empirycznej rzeczywisto ci i lo-
gicznej konsekwencji. Podzielaj c tego rodzaju obawy czy oskar enia 
o nienaukowo ci, pomimo dostosowania bada  do zakre lonej metodo-
logii, nale a oby wykluczy  z dyskursu naukowego samo poj cie cywi-
lizacji jako odnosz ce si  do najbardziej rozleg ej rzeczywisto ci, a na-
wet poj cie globalizacji jako dotycz ce najbardziej rozleg ych zmian. 

To prawda, jak stwierdza ks. Bogdan Czupryn, e „cz owiek z natury 
nie jest w sensie cis ym  kcyjny, bo realnie istnieje i podejmuje konkret-
ne dzia ania jako ywa istota”621. Za spraw  mediów bywa on jednak od-
realniony w sensie mentalnym i kieruje si  nierealnymi motywami jako 
nieosadzonymi w realiach (nie odpowiadaj cym konkretnym okoliczno-
ciom i ogólnym prawid owo ciom). Wobec widomego  aska demoli-

beralnego my lenia i progresywistyczno-modernistycznego zachowania 
daje si  zaobserwowa  wy cig uczestników debat publicznych w sk ada-
niu deklaracji realizmu. Jednak poza deklaracjami wci  dzia aj  dawne 
mechanizmy prowadz ce do idealizmu, co bierze si  najcz ciej z braku 
realistycznego przygotowania na wcze niejszych i g bszych poziomach 

618    B. Czupryn, Czy w cyberprzestrzeni…, s. 15.

619   Tam e. 

620   Tam e. 

621   Tam e.
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rozumienia wiata i rozeznania tego, co si  w nim dzieje622. Realizm jest 
sposobem wielopoziomowego i wieloaspektowego pojmowania i trakto-
wania pluralistycznej i dynamicznej rzeczywisto ci jednocze nie w ca-
o ci i konkretno ci623. Poprzestawanie na deklarowanych ogó ach albo 

wik anie si  w dokumentowanych szczegó ach rysuje myl cy obraz rze-
czywisto ci. Zapominanym i przez to pomijanym sposobem przezwyci -
ania obu trudno ci jest teoria analogii bytu i wynikaj ca z niej praktyka 

analogicznego poznania624. Byt za  w ka dej dziedzinie nie tylko jest 
konkretnie odr bny – oddzielny (wewn trznie z o ony), lecz tak e ca o-
ciowo powi zany – zrelacjonowany (powi zany z innymi). Bytem za  

jest wszystko, co istnieje625, a z tej racji ci ga na siebie przednaukow  
i naukow  uwag  poznawcz  realistycznych  lozofów, polityków czy 
ekonomistów. Ten naturalny mechanizm poznawczy jednak mimowolnie 
– bezwiednie i przypadkowo, a cz ciej celowo – z premedytacj  i w ja-
kim  interesie zak ócaj  media. Mniej po rednicz  one w ods anianiu 
rzeczywisto ci, a bardziej w kreowaniu obrazu nierzeczywisto ci. Z po-
wodu sugestywno ci i masowo ci przekazów ich odbiorcy trac  szans  
na widzenie i rozumienie wiata realnego. Nawet je li uczestnicz  w do-
wiadczaniu konkretów, nie s  w stanie wywie  z nich miarodajnych, 

adekwatnych, trafnych i wa nych wniosków ogólnych, jak o nierze w -
chaj cy proch w okopach, maj cy autentyczne przekonanie, e wiedz  
czym jest wojna, a po przeciwnej stronie jak ich dowódcy prowadz cy 
gry wojenne na ekranach komputerów. Dzieje si  tak z wielu powodów, 
a w tym z powodu przeci cia ci g o ci rewolucyjnego rozwoju wiedzy 
klasycznej o rzeczywisto ci,  zycznej eksterminacji elit, zdeprawowania 
w o wiacie postaw poszukiwania prawdy, rozci gni cia omnipotentnej 

622   Brak rozumienia wiata i rozeznania w tym jak on dzia a, pozwala powtarza  wci  
te same b dy skutkuj ce wci  tymi samymi rozczarowaniami, a nawet tragedia-
mi, czego przyk adem jest kolejna próba geopolitycznego wmanewrowania Pol-
ski. Pomijaj c racjonalizowanie gorzkich do wiadcze  z powodu niewdzi czno ci 
Ukrainy: o czym mówi  w rozmowach Piotr Zychowicz i Krzysztof Rak, https://www.
youtube.com/watch?v=EQlTJ73ZG00, nale y zwróci  uwag  na ksi k  Georga 
Friedmana, Nast pne 100 lat, która zas ania dramatycznie niekorzystn  sytuacj , 
do czego doprowadzaj  kolejne rz dy, snem o pot dze. Por. G. Friedman, Nast p-
ne 100 lat. Prognoza na XXI wiek. Mocarstwo nad Wis ?, prze . M. Antosiewicz, Zysk 
i S-ka, Warszawa 2022, s. 389. 

623   Zob. M.A. Kr piec, O realizm meta  zyki, „Zeszyty Naukowe KUL”, 12(1969), nr 4, s. 9–20.

624   Por. M.A. Kr piec, Dzie a, t. 1, Teoria analogii bytu, Redakcja Wydawnictw KUL, Lu-
blin 1993. Por. krócej J. Herbut, Kilka uwag o de  nicji analogii, „Roczniki Filozo  cz-
ne”, 14(1966), nr. 1, s. 115–125.

625   Por. M.A. Kr piec, Meta  zyka. Zarys teorii bytu, Towarzystwo Naukowe KUL, Lublin 
1988; oraz ten e Meta  zyka – ale jaka?, „Roczniki Filozo  czne” 17(1969) nr 1, s. 55–62.
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kontroli pa stwowej nad nauk , a obecnie zast powania inteligencji na-
turalnej inteligencj  sztuczn .

Obecnie zdemaskowana i zdyskredytowana ideologia zast powana 
jest, a ci lej rzecz bior c, os aniana o wiele gro niejszym manipuluj -
cym dzia aniem fascynuj cej i osza amiaj cej technologii. Dowodem na 
to jest powszechna oboj tno  lub bezradno  polityków, prawników, 
urz dników, wojskowych, naukowców, nauczycieli, publicystów, nie 
mówi c o przeci tnych obywatelach, wobec niewidzialnej si y symulo-
wania rzeczywisto ci i sterowania jej zmianami. Sytuacj  przeci tnego 
u ytkownika mediów w stosunku do pozycji ich dysponentów porówna  
mo na do przewagi armii nad jednostk , która s dzi, e si  obroni przed 
starciem, gdy  posiada w asny rozum i zebrane do wiadczenie jako przy-
padkowo nagromadzone przedmioty w zasi gu jej r ki. Tego rodzaju po-
ziom naiwno ci odpowiada skali pogr enia w nierzeczywisto ci.

Zasi g i g bia odrealnienia cz owieka wskazuj , e nie prowadzi 
to do jego uspo ecznienia626. Spo eczno ci sieciowe integruj  cz owie-
ka wirtualnego. Mamy w „nich do czynienia z tak  realno ci , która 
nie uzasadnia postawy ycia dla [innych]”627. Z tego te  wzgl du: „Dla 
cz owieka z cyberprzestrzeni nie warto y . Z tym cz owiekiem nie po-
konamy samotno ci”628. Bezkrytyczne pozostawanie w cyberprzestrze-
ni niesie zagro enia dla: samoidenty  kacji, samostanowienia, samoroz-
woju. ycie w cyberprzestrzeni jest imitowane na poziomie:
1)  akcji – ycia aktywnego jako eksploatowanego do granic wytrzy-

ma o ci,
2)  reakcji – ycia reaktywnego jako reaguj cego na wszelakie bod ce,
3)  interakcji – ycia interaktywnego jako transferowanego na pokaz 

do innych,
4)  cyberakcji – ycia cyberaktywnego jako sterowanego z zewn trz 

przez innych629.

626   A. Zybertowicz, Cyber kontra real…, s. 107.

627   B. Czupryn, Czy w cyberprzestrzeni…, s. 15.

628   Tam e. Co najwy ej mo emy by  oszukiwani albo nawet sami si  oszukiwa , jak 
podczas korzystania z wirtualnych awatarów pod czonych do sztucznej inteligencji, 
aby lepiej imitowa  empatyczne zachowania rozmówców, np. zajmuj cych si  oso-
bami samotnymi, starszymi czy chorymi. Por. K.F. Lee, Inteligencja sztuczna…, s. 132.

629   Poziom czwarty zbiega si  z uruchomieniem autonomicznej sztucznej inteligencji, 
po internetowej, biznesowej i percepcyjnej. Kai-Fu Lee stwierdza, e „SI autono-
miczna pojawi si  jako ostatnia, ale b dzie mia a najg bszy wp yw na nasze ycie. 
Gdy autonomiczne samochody rusz  na ulice, autonomiczne drony opanuj  niebo, 
a inteligentne roboty przejm  fabryki, gruntownie przekszta c  wszystko, od ekolo-
gicznego rolnictwa do ruchu na autostradach. K.F. Lee, Inteligencja sztuczna…, s. 32.
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adne z nich nie jest yciem, gdy : redukuje, deformuje, manipulu-
je, warunkuje. Za spraw  mediów do wszystkich ludzi w bezpo redni 
sposób tra  aj  zwodnicze pozory, udaj c rzeczywisto . „Skrzywienie 
mediów jest niebezpieczne, gdy  czyni ono je d wigni  dla podobnego 
skrzywienia w a ciwemu politycznemu procesowi decyzyjnemu, ukie-
runkowanemu na czynienie dobra, pod naszym nosem, bez po wi cania 
uwagi szerszym i bardziej dalekosi nym konsekwencjom. I przeciw-
nie, widoczn  szkod  odniesion  bezpo rednio znacznie atwiej udra-
matyzowa  ni  d ugofalowe korzy ci, dla których szkod  t  si  zno-
si”630. Przybieraj ce ró ne formy i dokonuj ce si  w ró nych obszarach 
medialne zafa szowanie rzeczywisto ci musi wi c rodzi  negatywne 
skutki na cywilizacyjn  skal . Jako takie s  trudniejsze do zidenty  -
kowania i zde  niowania, gdy  ulegaj  im wszyscy ludzie i podlega im 
wszystko, co ich otacza. Za spraw  uwik ania technologicznego zanika 
z pola widzenia, a nawet yciowego do wiadczenia naturalny i realny 
uk ad odniesienia, co widoczne jest w eksplozji ideologicznego zaprze-
czania rzeczywisto ci – od teorii naukowych po powi zane z nimi prak-
tyki uliczne (aberracje wokizmu ludzi udaj cych stada psów)631.

Mechanizmy medialne

Mechanizm w odniesieniu do medialnych zagadnie  socjopsychicz-
nych nale a oby rozumie  jako utrwalony (niemal konieczno ciowy) 
i upowszechniony (niemal wszechobecny) sposób dzia ania przy wyko-
rzystaniu wci  sprawniejszych narz dzi (szybciej i szerzej oddzia u-
j cych) oraz sprytniejszych metod (mniej widocznych i dolegliwych). 
Zidenty  kowanie i zde  niowanie tych mechanizmów w polityce, go-
spodarce czy mediach poprawia precyzj  diagnozowania rzeczywisto-
ci oraz trafno  prognozowania zachodz cych w niej zmian. Akcen-

towana tu wiedza o rozbudowanych i zintegrowanych mechanizmach 
dzia ania wiata polityki i w adzy, biznesu i  nansów, czy mediów 
i kultury uwalnia od niespodzianek, zawodów i kompromitacji, dotkli-
wych zw aszcza w wiecie nauki.

Mechanizmy dzia ania mediów mog  wydawa  si  obiektywnie 
zdeterminowane oraz ekonomicznie skalkulowane, gdy w rzeczywisto-

630   S. Czarnik, Wst p do wydania polskiego, w: T. Sowell, Oni wiedz  lepiej…, s. 329.

631   Por. Hundreds of people who identify as dogs bark at each other in Berlin train 
station, https://www.youtube.com/watch?v=f8oGmAEVBMk.
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ci s  skierowane na cele cywilizacyjnej penetracji i globalnej domina-
cji. To nie jest przypadek, e „okrucie stwa i masowe groby  lmowane 
przez o nierzy na ró nych frontach zalewaj  nasze ekrany ka dego 
dnia. Stoimy w obliczu wyj tkowej sytuacji, która nie mia a miejsca 
nigdy wcze niej. Nieprzyjaciel odmalowywany jako najbardziej krwio-
erczy we wspó czesnej historii wprasza si  do naszych biur i domów 

albo telefonów komórkowych naszych dzieci. Na twitterze nie mo na 
wprowadzi  adnej formy kontroli rodzicielskiej. Stworzenie nowego 
konta zajmuje kilka minut i pozwala natychmiast dotrze  do ca ej spo-
eczno ci bez adnych ogranicze ”632. W ten sposób potwierdzaj  si  

g bokie i rozleg e mechanizmy medialnej penetracji ludzkiej wiado-
mo ci i dominacji nad ludzk  wolno ci , przys aniane p ytkimi i frag-
mentarycznymi frazesami liberalnej demokracji.

Ca o ciowo rzecz bior c, postulat realizmu w cyberprzestrzeni jest: 
nieskuteczny, niewygodny, nieprzekonywuj cy, niewymierny i spó -
niony. Media, wytwarzaj c wiat wirtualny, deformuj , maskuj  i eli-
minuj  wiat realny. Cyberprzestrze  uwalnia relacje mi dzyludzkie od 
uwarunkowa :
1)  czasu – jednokrotno ci,
2)  miejsca – lokalno ci,
3)  okoliczno ci – kontekstowo ci,
4)  materialno ci –  zykalno ci,
5)  racjonalno ci – przyczynowo ci,
6)  moralno ci – celowo ci,
7)  integralno ci – spójno ci.

Sprawia to, e relacje staj  si : wyrywkowe, wycinkowe, przypad-
kowe, wyimaginowane, zmanipulowane, wyra  nowane, a nawet wy-
naturzone. Paradoksalnie, uniezale niaj c si  od prawdziwych bytów 
realnych, uzale niamy si  od fa szywych bytów wirtualnych.

Do niedawna celem przekazu by o wytwarzanie z udzenia realno ci, 
a dzi  przekaz ten powoduje odwrotno  – oderwanie od rzeczywisto-
ci. Realno , racjonalno  i moralno  to zasadnicze kryteria tradycyj-

nego przekazu. Obecnie mamy do czynienia z ich zaprzeczeniem. By o 
to zorientowanie wychowawcze w nauce, technice, sztuce czy mediach, 
aby zapewni : porz dek relacji, sens ycia, osi gni cie szcz cia. Prze-
kazy ju  nie pe ni  na pierwszym miejscu funkcji wychowawczej, po-
rz dkuj cej i organizuj cej, ale rozrywkow , reklamow  i propagando-

632   S. Laurent, Kalifat terroru…, s. 103.
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w 633. Oznacza to, e wszystkie one zacz y si  coraz bardziej odrywa  
od rzeczywistych potrzeb i celów na rzecz kreacji dowolno ci, relatywi-
zmu i subiektywizmu. Do kreowania nowych rzeczywisto ci wiat re-
alny jest dzi  tylko inspiracj  i odskoczni , bez adnej intencji powrotu 
do niego. Ze wzgl du zatem na rozliczne pu apki, w a ciwe korzystanie 
z mediów winno by : ograniczone ilo ciowo, prze  ltrowane ca o cio-
wo, wery  kowane jako ciowo, nakierowane na cel, wspomagaj ce y-
ciowo, wyspecjalizowane zawodowo, usposobione niszowo, dog bnie 
krytyczne, zdystansowane emocjonalnie i wra liwe moralnie.

Ustalono, e wp yw mediów na postawy dokonuje si  poprzez: 1) po-
dawanie wzorców do na ladowania, 2) nadawanie znacze  przez wi za-
nie emocji ze zdarzeniami, 3) trening ucz cy przez powtarzanie czynno ci 
w celu przyzwyczajenia, 4) sytuacyjne prowokowanie do okre lonej ak-
tywno ci w celu rozwi zywania problemów634. „Pierwszym skutkiem jaki 
powoduje w m odym cz owieku wielokrotne ogl danie b d  dokonywanie 
w grach aktów przemocy jest wzrost agresywno ci, gniewliwo ci, z o ci 
i ch  post powania w taki sposób, jak to si  dokonywa o na ekranie te-
lewizora lub podczas gry. Badania pod u ne trwaj ce 40 lat na Uniwersy-
tecie Waszyngtona w Seattle wykaza y, e ogl danie przemocy wp ywa 
wyra nie na wzrost przemocy i przest pczo ci w spo ecze stwie oraz, e 
po owa zabójstw w USA ma zwi zek z przemoc  w telewizji”635. Jako e 
ustalenia te nie s  pochlebne dla mediów, nie pojawiaj  si  w nich, lecz ra-
czej mo na us ysze  fa szywe zapewnienia, e lepiej przemoc wy adowa  
w wiecie wirtualnym, ni  szerzy  j  w wiecie realnym.

Medialnie wzmacnianym mechanizmem cybernetycznego sprz enia 
zwrotnego jest oddzia ywanie ideologii na technologi , technologii na 
ekonomi , ekonomii na polityk , polityki na kultur , a kultury na ca e po-
zosta e spo ecze stwo. Odbywa si  to w kó ko w obydwie strony, na ró -

633   Odnosi si  to w zasadzie do wszystkich tematycznych programów i kana ów, po-
cz wszy od adresowanych do dzieci bajek na dobranoc, a sko czywszy na adre-
sowanych do doros ych debat dnia. Jednoznacznie przewa aj  w nich antywycho-
wawcze przes ania. Zamiast podawania konkretnych przyk adów, co mog oby zro-
dzi  pos dzenia o stronniczo , wystarczy w czy  dowolny z takich kana ów czy 
programów, aby si  o tym przekona . Uwzgl dni  przy tym nale y ró ne metody 
– bezpo rednie, ale i po rednie, g ówne i poboczne, wiadome i pod wiadome 
antywychowawczego oddzia ywania mediów. Mechanizmem za  jest na przyk ad 
zapraszanie uczniów na  lm historyczny, do czego te  namawiaj  ich rodzice, który 
rozpoczyna si  pornogra  cznymi scenami.

634   J. Bana , Zabawa w zabijanie, a kszta towanie charakteru cz owieka, „Cywilizacja” 
2016, nr 59, s. 116. 

635   Tam e. 
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ne sposoby i na ró nych poziomach. W nich media pe ni  rol  zag usza-
j cych i og uszaj cych g o ników, poprzez które nie tylko moderowana 
jest debata publiczna, lecz tak e wprowadzana dyscyplina intelektualna, 
ustalany jest standard moralny, a nawet wzniecane s  nastroje wojenne 
i kontynuowane wojny. adna wi ksza wojna nie mog aby si  toczy  
dzi  d u ej ni  kilka tygodni, gdyby nie skrywane na koszt spo ecze stwa 
 nansowe zad u anie oraz na jego zgub  emocjonalne rozedrganie636. 

Wzajemnie sprz one ze sob  instytucje  nansowe i medialne wyzna-
czaj  od pocz tku XX wieku bieg zdarze  i kreuj  wci  nowy porz -
dek wiata637. Finansjera i media nie s  jednak od tego, aby ustala  cele, 
lecz dostarcza  przekonywuj cych rodków do forsowania tych celów. 
Wiedz c o tym mechanizmie i uwzgl dniaj c go w postrzeganiu zmian, 
o wiele wi cej i o wiele trafniej daje si  wyja ni . Problemem jednak 
jest to, e nawet je li jest znany, nie jest powa nie traktowany z powo-
du mentalnego spacy  kowania za pomoc  „medialnej nawa y artyleryj-
skiej” krótkiego, redniego i dalekiego zasi gu638. Alexander Bard i Jan 
Söderqvist stwierdzili, e „cech  charakterystyczn  informacjonalizmu 
jest rosn ca medializacja spo ecze stwa, która do skrajno ci doprowa-
dzi wcze niejsze rozwi zania na temat wiarygodno ci”639. Domniema-
na irracjonalno  publiczno ci to motyw przewijaj cy si  przez krucjaty 
o wieconych, niezale nie od przedmiotu konkretnej krucjaty czy pola, na 
którym jest organizowana. „Niezale nie od tego czy chodzi o o przelud-
nienie, ekonomi  keynesowsk , sprawiedliwo  karn , czy wyczerpanie 
zasobów naturalnych, kluczowe za o enie pozostaje to samo, publika jest 
tak irracjonalna, e tylko narzucaj c jej wyj tkow  wiedz  o wieconych, 
unikn  mo na katastrofy”640.

636   rodowisko kontroluj ce opisuje B.F. Skinner, Nauka i zachowanie…, s. 127.

 637   Jak kszta tuje si  nowy porz dek wiata por. np. V. Wol  , Zasady Gry. Nowy Porz -
dek wiata, t. 1., WarBook, Ustro  2021. 

638   Nie bez powodu tak wyobra ano sobie przebieg pierwszej wojny wiatowej, gdy  
nie spodziewano si , e za jej wywo aniem i kontynuowaniem stoj  inne ni  pa -
stwowe o rodki oraz, e dostarczane s  inne ni  pochodz ce od w asnych spo e-
cze stw rodki. Barbara Tuchman pisze, jak wówczas o nierze szli walczy  z pie ni  
na ustach. Por. B.W. Tuchman, Szale stwo w adzy. Od Troi do Wietnamu, prze . A. Mi-
chejda, M. Michejda, Wydawnictwo Ksi nica, Katowice 1992. Jednak przez ponad 
stulecie nie wyci gni to z tego wniosków za spraw  medialnej blokady, pa stwowej 
kontroli oraz zewn trznej i wp ywowej agentury. Dowodem tego jest tocz ca si  
wojna na Ukrainie, której przebieg mo na by o przewidzie  znaj c jej mechanizmy. 
Wskazuje na to aneks do tomu 2 z serii Architektura i infrastruktura Wielkiego Resetu. 

639   A. Bard, J. Söderqvist, Netokracja…, s. 209.

640    T. Sowell, Oni wiedz  lepiej…, s. 172.
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W adza mediów

Media s  narz dziem w adzy, gdy  s u  jej zdobyciu, rozszerzeniu i utrzy-
maniu. Same te  s  w adz  w hierarchii w adz. W hierarchii w adza ni sza 
jest narz dziem w adzy wy szej. W pi ciostopniowej skali w adzy medio-
kracja plasuje si  po rodku. Poni ej jest demokracja jako w adza politycz-
na z o  cjalnego nadania oraz biurokracja jako w adza wykonawcza apara-
tu urz dniczego, za  powy ej – plutokracja jako w adza bankierów dyspo-
nuj cych pieni dzem oraz ideokracja jako w adza kierownicza kreatorów 
idei. W adza mediów polegaj ca na wymuszaniu masowego poparcia dla 
wskazanych osób, dzia a  i pogl dów, podporz dkowana jest instytucjom 
 nansowym i o rodkom ideowym. Sam przekaz masowy poprzez tre ci, 

które prezentuje czy propaguje, ujawnia podporz dkowanie i przyporz d-
kowanie instytucji medialnych do o rodków w adzy.

Nie jest ju  odkryciem, e pod medialn  os on  na losy wiata maj  
wp yw: mi dzynarodowa  nansjera, tajne sprzysi enia, kuratorzy 
sieci, s u by specjalne, kompleksy militarno-przemys owe, pa stwa 
mocarstwowe, organizacje mi dzynarodowe, unie lokalne, ponadna-
rodowe korporacje, organizacje pozarz dowe, kartele narkotykowe, 
instytuty naukowe. Z ich inspiracji upowszechniane s  normy spo-
ecznego wspó ycia i politycznego dzia ania. Zdaniem M.A. Peeters 

„na przestrzeni ostatnich lat wi kszo  intelektualistów i decydentów 
kieruje si  tymi nowymi normami, nie wdaj c si  w dok adne anali-
zy ich róde  i konsekwencji. Podczas gdy coraz mniej liczna grupa 
podejmuje dzia ania o charakterze reakcjonistycznym. Tymczasem 
nie podj to adnej powa nej próby rozeznania w tej dziedzinie”641. 
M. Bortner pisze, e „maj c 60 dobrze ustawionych przyjació , mo na 
kierowa  losem pa stwa. Tak mówi twój przyjaciel Mitterrand. I to 
t umaczy niektóre nominacje na kluczowe stanowiska ycia publicz-
nego. Wprowadza si  swoich do najwy szych instancji s dowych, do 
Rady Pa stwa, administracji. Jest to miar  zboczenia nowej, korygo-
wanej demokracji, kierowanej przez kliki dobrze ustawionych przy-
jació  na ca ym wiecie”642. Z kolei Prezydent de Gaulle w 1953 roku 
powiedzia , e: Kiedy ma si  takie podej cie do nowego uj cia Euro-
py, dochodzimy do Rz du bezpa stwowego, wygodnej technokracji, 
sztucznego monstrum, robota, dzie a doktora Frankensteina, dla któ-

641   M.A. Peeters, Nowa etyka w dobie globalizacji…, s. 6.

642   M. Bortner, Jak dobija si  gospodark  polsk …, s. 41.
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rej, aby lepiej nabra  ludzi, pasuje wdzi czna nazwa Wspólnota643. Jest 
przecie  oczywistym, e aden wi kszy projekt polityczny nie mia by 
szans realizacji bez zwrotnego wsparcia i poparcia medialnego. Rzad-
ko projekty polityczne s  autentyczne i autonomiczne, a zarazem ko-
rzystaj  z uprzejmo ci i bezinteresowno ci mediów pe ni cych swoj  
statutow  misj . Tak dzieje si  co najwy ej na poziomie lokalnych 
rozg o ni radiowych, stacji telewizyjnych, tytu ów prasowych i portali 
internetowych, których odbiorcy konfrontuj  to, czego si  dowiaduj , 
z tym, co wokó  siebie obserwuj .

O  cjalnie media posiadaj  status niezale no ci, jak gdyby by y od-
dzielone od ca ego z o onego uk adu g bokiej i p ytkiej w adzy, co 
w rzeczywisto ci nie ma miejsca ani personalnie, ani  nansowo, ani 
ideowo. O  cjalnie Rada Stosunków Zagranicznych (Council on Foreign 
Relations – CFR) za o ona w 1921 roku, posiadaj ca w asny tytu  praso-
wy Foreign Relations, to niezale ny o rodek badawczy, którego celem 
jest u atwienie rozumienia wiata przez poznawanie trendów globalnych 
oraz opcji stoj cych przed polityk  zagraniczn  USA i innych krajów. 
Wiadomo za , e rzeczywistym „celem CFR jest niwelowanie suwe-
renno ci USA i niepodleg o ci narodowej na korzy  wszechpot nego 
rz du wiatowego”644. CFR wykreowa a szereg instytucji rozpisanych 
na dalsze kierunki645. Skoro ca y strumie  informacji, z którego ludzie 
czerpi  wiedz  o wiecie, jest pod kontrol  kilku  rm, to „faktycznie ten, 
kto kontroluje te  rmy, kontroluje równie  te informacje, a kontroluj c 
informacje, kontroluje ludzi. Inaczej mówi c, gdyby tylko globalni w a-
ciciele mediów dogadali si , mogliby wszystkim odbiorcom dostarcza  

ten sam zmanipulowany, fa szywy obraz wiata. Odbiorcy za  nie wie-
dzieliby o tym, bo niby sk d. [..] Ca a ich wiedza pochodzi z kontrolowa-
nych przez w adze mediów, za  niemal wszystkie korporacje medialne 
dostarczaj ce informacje ludziom Zachodu, zarejestrowane s  w USA. 
Nie oznacza to, e poza Zachodem panuje wolno . Pó tora miliarda 
Chi czyków nie ma co prawda dost pu do tych samych nadawców co 
ludzie Zachodu, ale oni s  skutecznie manipulowani przez chi skie kon-
cerny medialne, skrupulatnie prowadz ce dezinformacj  swojej cz ci 
wiata646. wiat zatem pozostaje pod s ab  kontrol  polityczn , admini-

stracyjn  i prawn , oraz siln  kontrol  medialn ,  nansow  i ideow .

643   Tam e. 

644   H. Paj k, Bestie ko ca czasu, Wydawnictwo Retro, Lublin 2001, s. 138.

645   Tam e. 

646   J. Bia ek, COVID-19…, s. 30.
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Jako e media nie stanowi  monolitycznego o rodka wp ywów, sto-
j  za nimi ró norodne o rodki w adzy oraz grupy nacisków. Dlatego 
mediokracja nie polega na rz dach mediów, ale raczej rz dzeniu za ich 
po rednictwem. Marion G. Dönhoff stwierdza: „Jest wielu zainteresowa-
nych wykorzystaniem mediów do swoich celów”647. Wyra aj  one wol  
polityczn  swych dysponentów oraz realizuj  interesy ekonomiczne spon-
sorów, sprawuj c pocz tkowo w adz  bardziej wykonawcz , a obecnie 
pod wp ywem Internetu coraz bardziej kierownicz . „Media zacz y y  
w asnym yciem, tworz c podstawy nowej struktury w adzy, zacz y te  
przejawia  coraz wi cej cech informacyjnego paradygmatu nowej klasy 
dominuj cej netokracji”648. Jak dzia a ta nowa klasa beznarodowych ne-
tokratów, pokazuje Stanis aw Srokowski, pisz c w 2020 roku, e „dzi  
nie trzeba czo gów, armat ani obcej armii. Dzi  zniewala si  narody eko-
nomicznie,  nansowo, propagandowo, medialnie, ideologicznie, j zyko-
wo, nawet estetycznie. Dzi  s  o wiele bardziej subtelne i wyra  nowane 
metody i techniki zniewalania ni  kiedy , a mistrzowie od tych technik 
wygl daj  na naszych przyjació  i udaj  e s  naszymi przyjació mi, ofe-
ruj  nam nasze us ugi, w a nie w mediach, w a nie w bankach, w a nie na 
wy szych uczelniach, tyle e nie s  to ju  nasze banki, nasze media i nasze 
uczelnie, cho  bardzo udaj , e s  nasze. A mo e i nasi parlamentarzy ci, 
ministrowie, premierzy i ambasadorzy nie s  naszymi ministrami, premie-
rami i ambasadorami, skoro pozwalaj , a eby w naszej ojczy nie jakie  
zdzicza e hordy z zagranicy plu y na polski mundur wojskowy”649. Media 
za  z upodobaniem to prezentuj , jakoby ostrzegaj c, a w rzeczywisto ci 
przyczyniaj c si  do poni ania spo ecze stwa i deprecjonowania pa stwa. 
Wprost albo drog  okr n  media komercyjne i pozarz dowe, ale tak e 
rz dowe i narodowe doprowadzaj  do pytania – po co nam takie pa stwo? 
U atwiaj c tym samym drog  do Wielkiego Resetu – wy czenia porz dku 
pa stwowo-narodowego i ustanowienia porz dku globalnego.

Mechanizm medialnych manipulacji dotyczy postaw (aspekt mental-
ny) i struktur spo ecznych (aspekt kolonialny). Aspekt mentalny doty-
czy konkretno-indywidualnego zysku, a kolonialny ogólnospo ecznego 
wyzysku. W warunkach technologizacji i automatyzacji proletariat jest 
zast powany konsumentariatem650. Ju  nie wszyscy mog  pracowa , 

647   M.G. Donhö  , Ucywilizujmy kapitalizm…, s. 41.

648   A. Bard, J. Söderqvist, Netokracja…, s. 80.

649   S. Srokowski, Sk d si  wzi li…, s. 20.

650   Por. Por. J.E. Stiglitz, Ludzie chc  zysku, nie wyzysku. Post powy kapitalizm na czasy nie-
zadowolenia, prze . B. Sa but, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2020, s. 161. 
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ale jeszcze przez jaki  czas b d  konsumowa , dok d nie utrac  zdol-
no ci p atniczych. Co dalej z nimi b dzie, staje si  ich spraw , ale ju  
nie pa stw, które same ulegaj  zanikowi w najbardziej podstawowych 
funkcjach. Manipulacja sprawia, e ustrój polityczny oparty na równej 
sile g osu i powszechnych zasadach prawa jest zast powany przez ustrój 
ekonomiczny oparty na zmieniaj cej si  sile pieni dza i technikach za-
rz dzania. Jak w markecie liczy si  si a nabywcza poparta rodkami w a-
snymi albo obcymi. Kredytowanie za  jest mechanizmem przejmowania 
w adzy, w asno ci, wolno ci, suwerenno ci, podmiotowo ci, a nawet 
godno ci. Nieograniczone kredytowanie prowadzi, jak si  zorientowano, 
do niewyp acalno ci i upad o ci kredytobiorców, ale nie kredytodawców, 
którzy znajduj  sposoby przerzucania swego ryzyka na spo ecze stwa651. 
Pieni dza papierowego zawsze mo na formalnie dodrukowa , a wirtual-
nego wystarczy wirtualnie doski gowa . Chocia  dóbr rzeczywistych nie 
da si  formalnie dodrukowa , aby wirtualnie doksi gowa , mo na przez 
jaki  czas je pozorowa  i w oparciu o nie sprawowa  w adz , nawet jak 
obecnie, kiedy wszyscy o tym wiedz . W adza mediów polega na tym, e 
medialne pozory dzia aj , ale nie dlatego, e wszyscy si  na nie nie wia-
domie nabieraj , lecz dlatego, e wiadomie im ulegaj .

2.3. Gospodarka – rynkowe zaspokajanie potrzeb

Modele gospodarowania

Niezale nie od wielu historycznych i tera niejszych rozwi za  go-
spodark  uto samia si  najcz ciej z ca okszta tem podejmowanych 
i prowadzonych dzia a  na rzecz zaspokajania ludzkich potrzeb, tych 

651   „Wbrew deklaracjom nikomu nie zale a o na wolnym rynku, a has o to by o, podob-
nie jak i pó niej, tylko propagandowym chwytem. Celem by a monopolizacja w a-
dzy i w asno ci, a problemem by  jedynie sposób w jaki j  sobie zapewni . W wieku 
XIX uda o si  to dzi ki stworzeniu tzw. kapitalizmu  nansowego, opartego na syste-
mie prywatnych banków centralnych, w których zad u a o si  pa stwo i jego obywa-
tele. W pierwszej po owie XX w., wskutek wspomnianego ju  rozdzielenia w asno ci 
i kontroli, ten system przekszta ci  si  w now  form  kapitalizmu  nansowego, prze-
chodz c od kapitalizmu udzia owców do kapitalizmu inwestorów. Ustawy powpro-
wadzane od pierwszej dekady XX w. mia y zapewni  instytucjom  nansowym oraz 
pos usznemu mu pa stwu pe n  kontrol  i monopol, co urzeczywistnione zosta o 
we wdro onym przez Roosevelta projekcie nowego adu”. J. Bia ek, Czas niewolni-
ków. Jak wiat sta  si  w asno ci  kilku korporacji, Wektory, Wroc aw 2019, s. 161–162.


